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EDITORIALE

FIORELLO

torto?

E se

non avesse

N
umero più che speciale - specialissimo - quello di Tivù di luglio-agosto. Perché contiene la 

seconda edizione, la prima era stata nel lontano 2007, del Chi è chi della televisione italiana 

2026. Che, se raffrontato a quello di diciannove anni fa, offre un panorama letteralmente 

stravolto in termini non solo di nomi, facce e ruoli, ma soprattutto di modelli di business. Si direbbe 

che più che in un altro mondo siamo planati in una nuova galassia. 

Dopo di che, il numero contiene anche la terza edizione del focus che punta i ri�ettori sui ta-

lenti che hanno fatto la differenza nella stagione 2025-2026. E qui invece la situazione risulta più 

stazionaria. Con la differenza però che stavolta non ci è sembrato di aver individuato almeno un 

personaggio televisivo che sia riuscito a dire e fare cose nuove in tv e per la tv. A parte, va detto, 

il “solito” Fiorello, già protagonista della nostra copertina speciale “The Winner is...” 2023-2024. 

Il quale solo in apparenza sembra fare lo stesso programma, perché - in realtà - La pennicanza/

La mattinanza e il precedente Viva Rai2! sono diversi: hanno in comune “solo” gli ingredienti, con 

Fiorello come elemento principe. A guardare da vicino la resa del programma sorge spontaneo 

chiedersi come faccia lo showman a restare di gran lunga più rilevante della media degli altri talenti 

televisivi. La risposta sorge dal fatto che, oltre a farla, lui la tv la studia, come hanno insegnato i 

Baudo, i Costanzo, i Bongiorno, i Corrado, gli Arbore. Mentre nelle interviste i suoi colleghi si van-

tano con suf�cienza di non avere tempo da dedicarle (il refrain di alcuni è “la tv è come la c….a 

si fa ma non si guarda”), nei suoi commenti in tv e sui social si capisce come Fiorello macini ore e 

ore di visione, di ogni genere, durata, nazionalità e piattaforma. Finendo col non farsi scrupoli nel 

commentare programmi Rai come quelli Mediaset, Sky o Net�ix o Prime Video. La verità è che è 

proprio l’aver introiettato questo “studio” e mestiere (oltre all’indubbio talento naturale) a dare 

ai suoi programmi quell’af�ato di contemporaneità che li rende trasversalmente rilevanti in radio, 

in tv, sui social. La stessa rilevanza che rende Fiorello credibile quando si è spinto a dire che se la 

Rai intende diventare veramente una media company deve cambiare tutto, mandare a casa vecchi 

personaggi come lui e altri, e cancellare programmi datati come Ballando con le stelle, Sanremo, 

L’eredità, Affari tuoi, concludendo: «Idee nuove, intelligenza arti�ciale, robot, questa deve essere la 

Rai!». Un reset totale che, partendo da quella che viene de�nita “la maggior azienda culturale del 

Paese”, dovrebbe via via propagarsi agli altri player. 

E invece? Invece, dalle anticipazioni sull’offerta 2026-2027 che i vari operatori stanno preparando 

in queste settimane, temiamo che lo showman avrà presto una sonora delusione: «Sono almeno 

vent’anni che ci stanno proponendo gli stessi programmi. Posso preannunciarvi già da ora che 

l’anno televisivo comincerà con Ballando con le stelle, poi ci sarà Amici di Maria De Filippi, C’è posta 

per te, Tale e quale, che indovinate? È sempre tale e quale. Tutti gli anni la stessa programmazione 

da vent’anni. E poi c’è Sanremo, il solo rito televisivo rimasto in vita», ha detto al Salone del Libro di 

Torino. Dove il pubblico in platea ha riso di gusto, ma coloro che la tv la fanno dovrebbero invece 

farlo decisamente meno.

di Linda Parrinello
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N
et�ix si avvicinerà ai 

400 milioni di abbo-

nati entro il 2031. An-

che viaggiando “da solo”.  A dirlo 

è Omdia, presentando le ulti-

me previsioni sul mercato globa-

le al NEM Dubrovnik 2026 (8-

11 giugno). Il servizio, spiegano i 

ricercatori, continuerà a cresce-

re nonostante le attività di ac-

quisizione e fusione da parte 

di altre realtà. In termini di au-

dience, Net�ix potrebbe inve-

ce superare il miliardo mensile 

entro il 2027. «Il mercato stre-

aming sta entrando in una nuo-

va fase in cui la scalabilità e la 

sostenibilità stanno diventando 

sempre più importanti. Il con-

solidamento è la chiave per raf-

forzare il numero di competitor, 

ma Net�ix continua a bene�cia-

re di una portata globale e nu-

abbonati a Paramount+ sarebbe 

disposto ad attivare anche HBO 

Max, mentre il 26% degli uten-

ti HBO Max ha già un abbona-

mento Paramount+, lasciando 

quindi presagire opportunità di 

bundling e retention. 

Se Net�ix pare destinato a resta-

re leader nel campo streaming 

Svod, l’altro soggetto in continua 

crescita è YouTube: quest’anno 

il servizio potrebbe raggiungere 

quota 2,7 miliardi di utenti medi 

mensili, con una portata che su-

pera quella di qualsiasi servizio 

streaming. «Net�ix resta la piat-

taforma streaming su abbona-

mento dominante, mentre You-

Tube sta diventando una forza 

in�uente per la televisione, con-

tinuando ad attrarre audience, 

creator e contenuti premium», 

spiega Aguete. 

UN MONDO FORMATO NETFLIX
NONOSTANTE LE ATTIVITÀ DI MERGER & ACQUISITION TRA I BIG DEL SETTORE, IL SERVIZIO STREAMING 

CONTINUERÀ A DOMINARE SUL FRONTE ABBONATI. LE PREVISIONI DI OMDIA

PREVISIONI

mero di abbonati che resta dif-

�cile da replicare», ha dichiarato 

Maria Rua Aguete, Head of Me-

dia & Entertainment di Omdia. 

Consolidamento, espansione dei 

modelli di abbonamento con 

pubblicità, strategie di bundling 

delineeranno – secondo Om-

dia – la sempre più intensa con-

correnza sul mercato. Le acqui-

sizioni, comunque, avranno un 

impatto sul settore: in attesa, al 

momento di andare in stampa, 

dell’esito dell’operazione Para-

mount-Warner Bros. Discovery, 

Omdia stima che la combinazio-

ne tra i rispettivi servizi strea-

ming (Paramount+ e HBO Max) 

dovrebbe attrarre entro il 2031 

circa 175 milioni di abbona-

ti, posizionando quindi la nuova 

realtà tra le maggiori cinque. Se-

condo i ricercatori, il 40% degli 

Nel gra�co, gli abbona-
ti (in milioni) ai primi 
dieci servizi di pay tv 
e video online tra il 
2025 e il 2031. Oltre 
ai grandi player globali 
occidentali, emerge la 
forza dei servizi attivi 
sui mercati asiatici, 
come JioHoststar 
(India) e i cinesi China 
Telecom, Tencent Video 
e iQIYI 

Abbonati (in milioni) ai primi 10 operatori Pay TV e Online Video (2025-2031)
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ACQUISIZIONI/1 

ON SCREEN

ACQUISIZIONI/2

FOX COMPRA ROKU 

F
ox Corporation ha acquisito Roku, piattaforma di tv 

connessa per lo streaming video. Con una valutazione 

pari a 22 miliardi di dollari, si tratta del secondo 

grande acquisto del gruppo in ambito streaming, dopo 

l’acquisizione di Tubi. L’obiettivo è creare un media di 

prossima generazione e una società tech «posizionata 

nell’intersezione tra due delle principali forme che stanno 

ride�nendo il consumo video: il perdurante primato 

dello sport e informazione live e la continua crescita 

wpartner-friendly, mentre Fox proseguirà la sua strategia di 

distribuzione di contenuti. Su base pro forma, la nuova realtà 

diventerà il terzo operatore nella televisione Usa per quota 

di visualizzazioni. Si prevedono sinergie pari a 400 milioni di 

dollari entro il secondo anno dopo il closing dell’operazione 

(stimato entro la prima metà del 2027). 

E
state, tempo di nuovi reality 

show ambientati in spiagge 

dorate, mari cristallini e 

lussi vari per trovare un amore, 

cambiare lavoro o guadagnare. Dal 

capostipite di tutti i dating show 

del genere, Temptation Island, arriva 

Undercover Lover (Olanda, Prime 

Video). Cinque coppie si ritrovano 

in un paradiso tropicale, convinte 

di poter dimostrare la solidità 

del proprio rapporto a prova 

di tentazioni, vengono separate 

e uno dei partner deve �ngersi 

single, mentre vengono tentati da 

attraenti modelli. L’altro partner 

osserva tutto da una seconda villa, 

senza poter intervenire. In palio 

un premio da 50.000 euro, se la 

coppia riesce a non farsi scoprire. 

Il format era già andato in onda 

nel 2006, ma Banijay ha pensato ad 

un nuovo spin-off per rinfrescare 

l’IP. Un altro titolo di punta è Bad 

Boyfriends, format di Optomen, 

distribuito da All3Media, adattato 

in Germania da RTL+ (Jetzt wird 

abgerechnet). Otto uomini vengono 

attirati a Tenerife con la promessa 

di partecipare a un reality chiamato 

SKY DEUTSCHLAND PASSA A RTL

I
l 1° giugno RTL Group ha completato l’acquisizione di Sky 

Deutschland, dopo il via libera incondizionato da parte della 

Commissione europea ottenuto in aprile. Con l’operazione, si 

crea un’attività entertainment da 12,3 milioni di abbonati paganti 

nella regione DACH (Germania, Austria e Svizzera) tra RTL+, Sky 

Deutschland e NOW; inoltre, RTL Group ottiene anche i diritti 

sportivi premium di eventi quali Bundesliga, DFB-Pokal, Premier 

League e Formula 1. La transazione dovrebbe generare sinergie 

annuali pari a 250 milioni di euro entro tre anni. Passa quindi a 

RTL Group il controllo completo delle attività di Sky nella regione 

DACH, insieme alla gestione clienti in Lussemburgo, Liechtenstein 

e Südtirol. In un accordo separato è stato stabilito che RTL avrà il 

diritto di usare il marchio Sky nel territorio Dach, Lussemburgo, 

Liechtenstein e Südtirol. Il quartier generale di Sky Deutschland 

resta a Monaco (quello di RTL Deutschland a Colonia).

Oltre le tentazioni 

Bro Island: sole, villa di lusso, feste 

e libertà. Il programma però non 

esiste: il colpo di scena arriva 

dopo la prima festa, quando 

vengono raggiunti dalle rispettive 

�danzate, stanche di promesse 

non mantenute, egoismi, gelosie. 

Il soggiorno si trasforma quindi in 

un faticoso boot camp. In Francia 

abbiamo Excape Island: coincés 

avec nos ex (TFX) presentato 

anche ai PUSH (Parigi, 2-3 giugno, 

2026) da Satisfaction. Anche qui, 

ex concorrenti di famosi reality 

show pensano di trascorrere una 

vacanza a Marbella, ma dovranno 

invece collaborare con i propri 

ex per vincere il premio �nale 

(scappare dall’isola). Ma non ci 

sono solo tentazioni e amori, 

ecco i survival luxury, dove il 

raggiungimento del lusso e del 

denaro rappresentato l’obiettivo, 

come in A.S.S. – Anti Survival Show 

(foto), format di Talpa Studios e 

Signal.Stream, rinnovato da NET5 

per una seconda stagione poco 

dopo il successo dell’esordio in 

tv (NET5) e in streaming (KIJK). 

Il concept è semplice: 12 reality 

star vengono abbandonate su una 

spiaggia deserta, senza comfort, 

mentre a soli cento metri dalla 

riva, si trova ormeggiato un 

lussuoso yacht, dove tutto deve 

essere conquistato grazie ad 

intense prove �siche tra alleanze 

e strategie. Chiudiamo con Million 

Dollar Nannies (Usa, Hulu): reality 

con protagoniste otto tate che 

inizialmente lavorano insieme per 

creare un’agenzia specializzata 

nell’accudimento di esigenti 

bambini, ma che dovranno a 

combattersi ferocemente per 

ottenere un contratto da sogno 

con una ricchissima e stravagante 

famiglia. Formatbiz.it

LA VACANZA DA 

SOGNO DIVENTA 

UNA GARA 

©
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a 
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di Maria Chiara Duranti
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BBC: TRE ANNI DI TAGLI

Si prospetta un triennio di rispar-

mi e licenziamenti per la BBC a 

guida Matt Brittin. Il servizio pub-

blico ha annunciato un piano di 

tagli da 500 milioni di sterline, di 

cui 160 milioni nella prima fase. 

Il piano comprende la chiusura 

di 550 posti di lavoro tra le di-

visioni News, Nations e Content 

a partire dal 2027/2028. Ma non 

basta: entro la �ne del 2027/28 

le tre divisioni dovranno ridur-

re le commissioni per 80 milio-

ni di sterline, con conseguenze, 

quindi, sull’intera �liera. In termi-

ni di personale, si prevede una ri-

duzione da 2.000 a 1.800 unità: 

«Verranno predisposti ulterio-

ri risparmi tra tutte le divisioni 

nei prossimi mesi, il che inclu-

de le divisioni corporate, dove si 

prevede la chiusura di circa 700 

posizioni». Nello speci�co, BBC 

Content dovrà portare avanti un 

ginali tra i vari generi entro la 

�ne del 2027/28. Tagli anche per 

la programmazione radio, pari a 

350/400 ore. Inferiori i rispar-

mi per le altre divisioni, ma non 

meno impattanti. I risparmi per 

BBC Nations saranno pari a 33 

milioni con tagli per 250 posti di 

lavoro. Sono 25 milioni i rispar-

mi imposti a BBC News per un 

taglio di 200 posti di lavoro. Ver-

rà messo a disposizione un pia-

no di uscite volontarie, ma non si 

escludono licenziamenti. 

OBBLIGHI  

DI INVESTIMENTO  

IN GERMANIA  

Il Governo federale tedesco ha 

approvato il disegno di legge 

che introduce l’obbligo di inve-

stimento per i servizi streaming 

e le reti. Il disegno di legge, pre-

sentato dal ministro della Cultu-

ra (Staatsminister für Kultur und 

Medien) Wolfram Weimer, pre-

vede un investimento nel cinema 

tedesco pari ad almeno l’8% del 

fatturato annuale. Sono previste 

quote minime per la produzio-

ne di contenuti in lingua tedesca, 

per i produttori indipendenti (a 

questo proposito si valutano di-

sposizioni per un’equa ripartizio-

ne dei diritti) e realizzazione di 

nuove opere. Il disegno di legge 

prevede inoltre alcuni incentivi 

per impegni volontari: se la quo-

ta di investimento sarà pari o su-

periore al 12% del fatturato le 

imprese media godranno di alcu-

COSA SUCCEDE IN EUROPA

PIANI DI RISPARMIO, COLLABORAZIONI COI GRANDI PLAYER GLOBALI E INTERSETTORIALI, LEGGI PER 

FAR CRESCERE L’INDUSTRIA. ECCO UNA BREVE PANORAMICA DELLE ULTIME NOVITÀ 

MERCATI

piano di risparmi annuali da 100 

milioni di sterline entro la �ne 

del 2027/2028, tagliare 100 po-

sti di lavori entro la �ne di que-

sto anno �scale, rivedere il por-

tfolio di canali tv e radio, tagliare 

100/150 ore di programmi ori-

Matt Brittin, il nuovo 
Director General di 
BBC. Sotto, il ministro 
della Cultura tedesco, 
Wolfram Weimer 
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ne deroghe rispetto alle disposi-

zioni di legge. L’obiettivo, spiega il 

ministero, «è garantire commes-

se signi�cative per l’industria ci-

nematogra�ca tedesca, senza 

intervenire in modo sproporzio-

nato nei modelli di business delle 

piattaforme di streaming e del-

le emittenti». Con questa deci-

sione i fondi di sostegno al cine-

ma salgono a 250 milioni di euro. 

Il disegno di legge era stato pre-

sentato lo scorso febbraio, in-

contrando anche le resistenze di 

alcuni player. L’associazione dei 

media privati Vaunet aveva per 

esempio commentato così: «È 

una grande delusione per il set-

tore dei media e ignora gli impe-

gni già assunti dai fornitori di ser-

vizi di streaming. In questo modo 

si rinuncia a una soluzione rapida 

e non burocratica».

FRANCIA: NETFLIX  

ACCENDE TF1 

Il 19 giugno ha preso il via uf�-

cialmente la partnership tra Tf1 

e Net�ix, che prevede la visio-

ne sul servizio globale di Tf1+ e 

dei canali live del gruppo Tf1 (in 

una prima fase la diretta sarà di-

sponibile solo su tv connesse a 

internet). Nel catalogo Net�ix, 

brandizzato Tf1, entrano dunque 

oltre 35mila ore di programma-

zione del broadcaster commer-

ciale francese, tra �ction (tra i 

titoli, Le Diplôme, Zodiaque, La 

Cible), approfondimenti quoti-

diani (Demain nous appartient, 

Ici tout commence, Plus belle la 

vie) ed entertainment (Koh-Lan-

ta, Star Academy, Danse avec les 

Star). Oltre alla trasmissione live 

dei canali TF1, TMC, TFX, TF1 

Séries Films e LCI gli abbona-

ti Net�ix hanno a disposizione 

anche i grandi eventi sportivi in 

seno a Tf1, come il rugby della 

Nation Championship e il calcio 

della Èquipe de France. Una se-

lezione dei titoli di Tf1+ diventa 

visibile nel carrello dei suggeriti 

di Net�ix (dove compare il logo 

del network), sfruttando le fun-

zionalità del servizio (possibili-

tà di aggiungere alla propria lista, 

valutazione nelle Top10 e racco-

mandazioni personalizzate).

LA SPAGNA A DIFESA  

DEI MINORI

Il mondo dell’audiovisivo spa-

gnolo si unisce per rafforzare la 

protezione dei minori. La Cnmc 

(Comisión Nacional de los mer-

cados y la competencia), il Mini-

stero per la Trasformazione di-

gitale e la Funzione pubblica e 

i principali operatori del setto-

re audiovisivo hanno avviato il 

progetto di �rma del cosiddet-

to “Accordo di co-regolamen-

tazione per la classi�cazione dei 

programmi e dei contenuti au-

diovisivi”. L’accordo stabilisce 

un modello uniforme di classi�-

cazione dei contenuti per fasce 

d’età e temi, applicabile alla te-

levisione, servizi on demand e 

in�uencer all’interno della cate-

goria UER (utenti di particola-

re rilevanza). Questo dovrebbe 

permettere una scelta più con-

sapevole, aiutando inoltre i geni-

tori nel controllo dei contenuti 

che i �gli guardano. Il sistema si 

basa sulla collaborazione tra au-

torità di regolamentazione, set-

tore audiovisivo e società civile. 

I fornitori di servizi di comunica-

zione audiovisiva a livello nazio-

nale (in�uencer compresi) do-

vranno aderire al nuovo sistema 

di regolamentazione come quel-

lo stabilito dall’accordo; in caso 

contrario la CNMC potrà avvia-

re procedimenti sanzionatori. 

L’offerta del network 
commerciale francese 
Tf1 (lineare e strea-
ming) nel catalogo di 
Net�ix Francia. Sotto, 
la sede della Cnmc, 
l’Antitrust spagnolo, 
nel comune di Alcalá 
(Madrid)
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C
he alla �ne rischia 
di diventare il 
mistero della 

nostra epoca. Chi sono 
le donne immaginate e 
desiderate dalla mano-
sfera dei Maga? A dare 
retta a Taylor Sheridan (Yel-

lowstone, Tulsa King, Landman), 
le femmine sono identiche ai maschi. 
Fanno a cazzotti, guidano alti fuori-
strada, vanno a cavallo, dicono pa-
rolacce e molestano i ragazzi. Se-
condo i fratelli Tate (gli in�uencer 
che sono la stella polare di una par-
te dell’universo trumpiano), le don-
ne sono invece nemici da combat-
tere, umiliare, stuprare, eccetera. Un 
bel casino, verrebbe da dire se que-
sta parola non rischiasse di genera-
re altri equivoci. Mentre i fratelli Tate 
sono accusati, infatti, anche di sfrut-
tamento della prostituzione, l’eredi-
tà del pappone più ricco della sto-
ria, Leonid Radvinsky (il proprietario 
di OnlyFans morto a soli 43 anni per 
una malattia) andrà alla giovane e 
biondissima moglie, Yekaterina Chu-
dnovsky. Il corto circuito è destina-
to a ripetersi all’in�nito. È un brutto 
periodo per essere uomini, dicono, 
con un sospiro, le donne più consa-
pevoli mentre sistemano nella vali-
gia delle vacanze la maglietta preferi-
ta, con la scritta «dovremmo essere 
tutti femministe» (dallo speech di 
Chimamanda Ngozi Adichie al TE-
DXEuston Conference del 2012). La 
scrittrice nigeriana (49 anni), famosa 
per il romanzo pluripremiato in tut-
to il mondo (e anche in Italia) L’ibisco 

viola, dice che «il problema del gene-
re è che prescrive come dovremmo 
essere invece di riconoscere come 
siamo». E la televisione, come al so-

lito, oscilla fra il con-
servatorismo (per 
non scontentare 
il pubblico più fe-
dele) e il deside-
rio ossessivo di ca-

pire l’algoritmo del 
cambiamento (per in-

tercettare la nuova au-
dience). Un caos narrativo. 

La parabola di Yellowstone dovreb-
be fare ri�ettere. Inventata e costrui-
ta sul maschio Kevin Costner, la serie 
è andata in crisi proprio a causa dei 
capriccetti egoici dell’attore. Taylor 
Sheridan però gli aveva af�ancato 
un’attrice straordinaria, Kelly Reilly. 
La conclusione è nota. Yellowstone è 
stata chiusa con un fuoco pirotecni-
co di spari incrociati (per la gioia di 
tutti i sostenitori della National Ri-
�e Association of America) e con la 
morte del personaggio di Kevin. Ma 
l’universo della serie (un grande suc-
cesso internazionale che non pote-
va essere sprecato) ha trovato nuova 
vita in un grappolo di succosi spin-off 
tutti al femminile (Kelly Reilly inclusa). 
Il più interessante degli spin-off, The 

Madison, è interpretato da Michelle 
Pfeiffer (commovente �no alle lacri-
me). E gli uomini? Hanno fatto la �ne 
di Kurt Russell (sì, proprio lui, il super 
macho Jena Plissken di 1997: fuga da 

New York). In The Madison muore su-
bito, nella prima puntata. Sarà sep-
pellito con uno scarno commiato, 
mentre le donne della serie, guida-
te da Michelle, si preparano a vivere 
senza uomini. E il maschio Alfa Kevin? 
Lo potete trovare su YouTube, come 
un qualsiasi in�uencer, a fare la pub-
blicità di automobili enormi. Forse 
per compensare. È un brutto perio-
do per essere uomini.

CHI VIENE E CHI VA

 FEDERICO BAGNOLI ROSSI è stato confer-

mato presidente di Fapav. 

 RICARDO CARBONERO diventa Director of 

Content Acquisition, Southern Europe di Prime 

Video. 

 GABRIELLA CARRIERE entra in Net�ix come 

Director Content Programming Strategy & Ope-

rations per Italia, Spagna e Francia.

 Egta, delle le concessionarie europee, ha eletto 

STÉPHANE CORUBLE, Ceo di RTL AdAlliance,  

come nuovo presidente.

 Dazn Italia ha un nuovo Ceo: ANDREA FAELLI. 

 FEDERICA FRANGI (Rai), CARLO OTTINO 

(Elemedia) e BARNABA COSTALONGA (Para-

mount) entrano nel Consiglio Generale di Con�n-

dustria Radio Tv. 

 JAY HOAG è il nuovo presidente del consiglio 

di amministrazione di Net�ix; succede a Reed Ha-

stings.

 PAOLO PACITTI è il nuovo Caporedattore della 

TGR Liguria

 MARINELLA SOLDI è stata nominata Interim 

Chair di BBC Commercial Limited,

 MATTEO TAROLLI è il nuovo CEO di Havas Ita-

lia e CEO di Havas Media Network Italy.

LA MATERIA DEI SEGNI

Le donne dei Maga
di Andrea Piersanti

AGCOM

CRONACA  

ATTENZIONATA 
   

A
gcom ha uf�cialmente ricostituito il Comi-
tato per l’applicazione del Codice di autorego-
lamentazione in materia di rappresentazione 

di vicende giudiziarie nelle trasmissioni radiotelevi-
sive. L’organismo, operativo �no al 2012, è rien-

trato in vigore vista la rinnovata «centralità» del 

tema e quindi per vigilare «la correttezza della 

rappresentazione mediatica dei procedimenti 

giudiziari, la tutela della presunzione di innocen-

za e il rispetto della dignità delle persone coin-

volte», anche alla luce dei nuovi attori coinvolti, 

a partire da creator e podcaster. Il Comitato è 

composto da  Margherita Cassano, Barbara Sca-

ramucci e Alessandro Casarin per l’Autorità (con 

Cassano presidente) insieme a Rosario Alfredo 

Donato  (Con�ndustria Radio Televisioni), Ales-

sia Caricato  (AERANTI-CORALLO), Ferruccio 
De Bortoli  (Consiglio nazionale dell’Ordine dei 

giornalisti), Vittorio Di Trapani  (FNSI), Giovanni 

Crudele (La7), Francesco Giorgino (Rai) e Maria 

Eleanora Lucchin (Mediaset). Tra i primi compiti 

vi sarà l’aggiornamento del Codice di autoregola-

mentazione del 2009, promuovendone l’adesione 

volontaria da parte dei soggetti oggi non �rmata-

ri. Prevista anche un’attività di monitoraggio.
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PERSONAGGI

STAGIONE 2025-2026 

I TALENTI 
CHE HANNO 

FATTO LA 
DIFFERENZA

Lasciata alle spalle una complessa stagione televisiva, e in attesa delle 
nuove o�erte 2026-2027, Tivù ha voluto so�ermarsi sulle performance 

dei protagonisti che hanno intrattenuto il pubblico. Come nelle precedenti 
edizioni, abbiamo individuato quei volti e quelle �rme che, nei diversi generi 
e sulle diverse piattaforme, hanno caratterizzato l’o�erta, andando a incidere  

sulle audience, per non parlare di chi è stato capace di stabilire nuove 
connessioni. Serialità, intrattenimento, informazione, autori: professionisti e 
professioniste del racconto tv che – oggi più di ieri - si fa sempre più complesso, 

complicato e... competitivo
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SERIALITÀ
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SERIALITÀ
SEMPRE PIÙ TITOLI E ANCORA 
PIÙ STORIE DA RACCONTARE: 
TRA NUOVI RUOLI, PERSONAGGI 
INEDITI E VOLTI FAMILIARI, 
ECCO GLI ATTORI E LE ATTRICI 
ITALIANI CHE HANNO SAPUTO 
RACCOGLIERE LE OPPORTUNITÀ 
CHE L’AMPLIAMENTO 
DELL’OFFERTA HA PROPOSTO

CLAUDIO AMENDOLA 

LUCA ARGENTERO

RAOUL BOVA

Nella stagione 2025-2026 torna al centro del mercato scripted 

con I Cesaroni – Il ritorno, revival di uno dei brand più popolari 

della storia recente di Mediaset. Dopo dodici anni, Amendola 

riprende il ruolo di Giulio Cesaroni e assume anche la regia 

del progetto, diventandone il principale riferimento creativo e 

produttivo. Il debutto su Canale 5 ha raccolto 3,49 milioni di 

spettatori e il 22,6% di share, con picchi superiori ai 6 milioni 

e una quota del 40% sul target 15-34 anni. Tuttavia, dopo l’otti-

mo esordio, la serie ha registrato un ridimensionamento degli 

ascolti, �no ad attestarsi attorno al 13-15% di share. Il ritorno 

del titolo ha comunque dimostrato la forza residua del marchio 

Cesaroni, soprattutto sul piano multipiattaforma: Mediaset ha 

evidenziato performance molto rilevanti su In�nity, con oltre 13 

milioni di stream complessivi e più di 2 milioni di ore viste nelle 

prime settimane. 

Periodo di alti e bassi, per l’attore romano. In autunno, su 

Canale 5, gli ascolti non premiano la terza stagione di Buon-

giorno mamma!, tanto che la quarta non si farà. Ma nel 2026, 

le sue quotazioni sono risalite. Ottimi ascolti per la stagione 

numero 15 di Don Matteo: l’ultima puntata ha s�orato i 4 

milioni di spettatori su Rai1, con il 23,3% di share. Nel ruolo 

di don Massimo si è consolidato ormai come erede credibile 

di Terence Hill. E dopo questi ruoli, nel prossimo autunno 

interpreterà quello di un preside di una scuola inclusiva in 

One of Us, serie targata Rai Fiction e remake della francese 

Lycée Toulouse-Lautrec (2022). Bova resta uno dei pochi ta-

lent in grado di coniugare riconoscibilità e tenuta industriale 

nel lungo periodo.

A �ne 2025 si è visto in Motorvalley, miniserie italiana tar-

gata Net�ix. Nel 2026 approda inoltre su Sky con Avvocato 

Ligas, primo legal drama Sky Original tratto dai romanzi di 

Gianluca Ferraris. La serie si impone come uno dei migliori 

debutti Sky degli ultimi anni, con una media di circa 972 

mila spettatori nei primi episodi e una permanenza del 73%, 

dato secondo soltanto alla stagione �nale di Gomorra. Nu-

meri che hanno immediatamente rafforzato le prospettive 

di prosecuzione del titolo. Parallelamente, resta centrale 

il Doc – Nelle tue mani (Rai). La quarta stagione è slittata 

per evitare la sovraesposizione mediatica dell’attore, che 

si conferma come uno dei talent più trasversali, capace di 

presidiare contemporaneamente servizio pubblico, pay tv e 

piattaforme globali.
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FRANCESCA CHILLEMI

MATILDA DE ANGELIS

MASSIMILIANO CAIAZZO MARIA ESPOSITO

Insieme in Mare fuori, sono tra i volti più identi�cabili della serialità young adult italiana, nonostante il progres-
sivo ridimensionamento degli ascolti lineari della sesta stagione, scesa sotto il milione di spettatori e attorno al 
5% di share. Maria Esposito ha scelto di chiudere il percorso del personaggio di Rosa Ricci, segnando il passag-
gio verso produzioni più mature e internazionali come Melania Rea – Oltre il caso, di HBO Max (ancora non 
nota la data della messa in onda), cimentandosi dunque nell’interpretazione della donna vittima di femminicidio. 
Massimiliano Caiazzo, già uscito dalla serie, prosegue invece il consolidamento nel mercato streaming con la 
seconda stagione di Storia della mia famiglia (Net�ix). Entrambi rappresentano oggi esempi di talent emersi dal 
fenomeno Mare fuori e progressivamente assorbiti dall’industria scripted multipiattaforma.

Nell’ultima stagione ha consolidato il suo posizionamento 
come uno dei volti italiani più convincenti della serialità pre-
mium con ambizioni internazionali, rafforzando un percorso 
sempre più distante dai codici della �ction generalista e vi-
cino ai linguaggi delle piattaforme globali. Il 2026 segna la 
chiusura di un progetto chiave della sua carriera: La legge 

di Lidia Poët conclude su Net�ix il proprio ciclo con la terza 
stagione, una �ne condivisa con autori e produzione come 
conclusione naturale dell’arco narrativo di un personaggio 
che ha raccolto consensi anche oltre i con�ni nazionali. 

Nella stagione 2025-2026 conferma il proprio ruolo cen-
trale nella �ction mainstream, consolidando una presenza 
trasversale tra Rai e Mediaset. Con Che Dio ci aiuti 8 resta 
uno dei volti femminili più riconoscibili di Rai Fiction, con 
punte sopra il 21% di share e vicine ai 4 milioni di spettatori. 
Parallelamente, l’attrice continua il percorso su Canale 5 
con Viola come il mare, titolo che ha dimostrato una buona 
capacità di intercettare pubblico lineare e consumo digitale. 
La seconda stagione ha viaggiato attorno al 14-15% di sha-
re, con particolare forza sul target giovane e ottimi risultati 
su Mediaset In�nity. Chillemi rappresenta oggi un pro�lo 
strategico: un volto capace di garantire continuità seriale, 
appeal commerciale e adattabilità editoriale.
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SABRINA FERILLI

LINO GUANCIALE

ALESSANDRO GASSMANN

MARIA CHIARA GIANNETTA

Consolida il proprio percorso come volto strategico e di respiro interna-
zionale della serialità contemporanea, alternando formati, generi e piatta-
forme. A �ne settembre 2025 è tornata protagonista su Rai1 con la terza 
stagione di Blanca, titolo LuxVide che ne ha de�nito la popolarità dando 
forza e credibilità a un personaggio intenso e decisamente lontano dai 
canoni di genere. Su Prime Video si è vista nella serie internazionale Hotel 

Costiera; mentre su Canale 5 è stata nel cast della terza stagione di Buon-

giorno, mamma!. A riprova della sua versatilità, recita anche nel crime thriller 
targato Sky Original Rosa Elettrica – In fuga con il nemico, tratto dal romanzo 
di Giampaolo Simi. Su Net�ix la vedremo in due �lm drama: Noi un po’ 

meglio, con Elio Germano, e La valanga, dedicato alla tragedia di Rigopiano. 

Un’ottima stagione per l’attore. Il titolo centrale è il dra-
ma family-young adult Un Professore 3. La serie, su Rai1 
in autunno, ha chiuso con 3,49 milioni di spettatori e il 
21,8% di share, confermandosi un brand �delizzante. Nel 
2026 Gassmann ha rafforzato il suo pro�lo Rai con il legal 
drama Guerrieri – La regola dell’equilibrio, con 3,878 milioni 
(22,7% di share), chiudendo con 3,601 milioni (21,3%), 
affermandone la tenuta. Natale senza Babbo di Prime Vi-
deo ha ampliato il presidio dell’attore nell’offerta family e 
holiday delle piattaforme, confermandone la spendibilità 
anche fuori dal perimetro lineare. Prossimamente sarà nel 
�lm tv per Net�ix Campioni, remake dello spagnolo Cam-

peones. Nel futuro, anche la serie Sky Il sospetto.

Nel 2026 è nel cast della seconda stagione di Gigolò per 

caso - La sex guru di Prime Video (coproduzione Lucky Red). 
Su Canale 5 A testa alta - Il coraggio di una donna si impone 
come uno dei migliori risultati per la �ction Mediaset degli 
ultimi anni, con un �nale di oltre i 4 milioni di spettatori, 
tanto che è possibile ipotizzare un seguito. In parallelo, la si 
rivede su Rai1 con il tv movie Gloria – Il ritorno. È in sviluppo 
il family drama Lucciole per lanterne. Ferilli si conferma un’at-
trice popolare, sia sul fronte dell’intrattenimento mainstre-
am che su quello di storie con sfumature di impegno civile.

Tris di buone performance per l’attore che nell’autunno del 2025, nella terza 
stagione de Il commissario Ricciardi, conquista critica e pubblico (3,7 milioni di 
telespettatori e il 22% di share). In apertura d’anno, è nel cast della �ction di Rai 
1 L’invisibile. La cattura di Matteo Messina Denaro, produzione Rai Fiction-Ende-
mol Shine Italy che consolida la presenza di Guanciale nell’area del drama civile 
e investigativo. Un percorso che si arricchisce ulteriormente con l’incursione in 
un contesto più autoriale sempre sull’ammiraglia Rai ne Le libere donne, titolo 
che si è imposto tra le più interessanti novità della stagione del servizio pubbli-
co in ambito scripted, superando i 3 milioni di spettatori.
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Prosegue il suo percorso tra serialità evento e produzioni ad alto 

pro�lo autoriale. A �ne 2025 è stato premiato al festival Capri Hol-

lywood come attore dell’anno per il ruolo di Yanez in Sandokan, pro-

getto di punta della �ction Rai, prodotto da LuxVide e premiato dagli 

ascolti (debutto con punte di 6,2 milioni di spettatori e 34% di share). 

Parallelamente, entra nel cast di Portobello, serie diretta da Marco 

Bellocchio e trasmessa da HBO Max a livello globale. Qui Preziosi 

convince nel ruolo del giudice Fontana, confermandosi interprete ca-

pace di coniugare popolarità e qualità attoriale.

LUISA RANIERI

VANESSA SCALERA

CLAUDIA PANDOLFI

ALESSANDRO PREZIOSI

L’attrice si conferma centrale nel successo della serie Un profes-

sore. Giunta alla terza stagione, si avvia alla riconferma per una 

quarta. Ma il sodalizio con Alessandro Gassmann prosegue anche 

su altre piattaforme. In lavorazione, infatti, il thriller Il sospetto, 

produzione Sky Studios realizzata con Paco Cinematogra�ca e 

Zucco Film. Ambientata nella Viareggio del Carnevale, la serie raf-

forza il posizionamento della Pandol� in progetti a forte impron-

ta crime e autoriale. L’attrice si conferma così una presenza af�-

dabile e riconoscibile della �ction italiana contemporanea, capace 

di muoversi con continuità tra serialità generalista e produzioni 

premium destinate anche al consumo on demand.

L’attrice pugliese dice addio a Imma Tataranni. Le quattro 

puntate della 5° stagione della serie ambientata a Matera 

sono state le ultime che la vedono nel ruolo della frizzante 

e arguta sostituta procuratrice scritta da Mariolina Venezia. 

«Tutte le cose hanno un inizio e una �ne, è �nita pure Bre-

aking bad. Chi sono io per andare avanti?», ha scherzato. La 

stagione �nale, su Rai1 da marzo 2026, ha debuttato con 

3,96 milioni di spettatori (24,1% di share) per chiudere a 

4,51 milioni (24,5%). Si è pensato a un prosieguo, ma dopo 

la retromarcia anche del marito (per �ction) Massimiliano 

Gallo, l'ipotesi è diventata decisamente improbabile. Scalera 

rimane in tutto e per tutto una delle interpreti più con-

vincenti della serialità italiana, come dimostra anche la sua 

performance in Storia della mia famiglia (Net�ix).

Esordio di stagione nel �lm tv di �ne anno Natale senza Babbo, 

prodotto da Amazon MGM Studios e Gaumont Italia per Prime 

Video. Oltre ad avere iniziato le riprese della quarta (e ultima) 

stagione de Le indagini di Lolita Lobosco - uno dei crime femminili 

più forti del catalogo Rai Fiction - Ranieri è stata anche prota-

gonista di La Preside, progetto civile ad alto pro�lo produttivo 

ispirato alla storia vera di Eugenia Carfora. La serie, ideata da 

Luca Zingaretti e diretta da Luca Miniero, si è imposta come 

una delle narrazioni evento dell’inverno Rai 2026, raggiungendo 

punte del 27% di share e circa 4,8 milioni di spettatori. Non a 

caso è già in fase di sviluppo la seconda stagione. Ha scritto Aldo 

Grasso: «Il problema principale della �ction è che Luisa Ranieri 

è sola, brava ma sola, non solo a combattere contro il contesto 

sociale, ma a tenere in piedi il racconto». 
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AMADEUS 

FABRIZIO BIGGIO 

Il genio istrionico di Fiorello ha bisogno di una spalla. E Fabrizio 

Biggio (conosciuto al pubblico dei Millennial per un altro sodalizio, 

quello con Francesco Mandelli all’epoca de I soliti idioti. La scuola è 

quella di MTV) si è dimostrato all’altezza del ruolo. La chimica in 

questa coppia comica è un asset fondamentale e il risultato si è vi-

sto e ascoltato nello show La pennicanza (su Rai Radio 2 e Canale 

Rai 202, dalle 13 e 45 alle 14 e 30) e La mattinanza (su Rai2, dalle 

7 e 15 alle 8). Ormai, sia i programmi che il duo sono assurti a 

fenomeni di costume. Nonostante la grandissima popolarità ritro-

vata al �anco di Fiorello, Biggio si dimostra professionista capace di 

viaggiare da solo: da questa stagione, anche una prova in “solitaria” 

con Techegram, talk basato sui video delle teche Rai (da sempre 

fonte di ispirazione ed entertainment per chi sa maneggiarle). Da 

non dimenticare, poi, l’attività attoriale: su Rai1 ha interpretato il 

ruolo di un giovane medico ne Le libere donne.

Dopo due anni, le strade del conduttore e di Warner Bros. Di-

scovery si sono divise. La risoluzione consensuale del contratto 

siglato nel 2024 è stata annunciata a �ne giugno. In quella che 

è stata la sua ultima stagione su Nove ha condotto The Cage - 

Prendi e scappa, game show in access prime time, fascia ormai 

sostanzialmente presidiata dal confronto Affari tuoi vs La ruota 

della fortuna. Ha poi condotto SIAE Music Awards e si è ritagliato il 

ruolo di giurato nel talent show Amici di Maria De Filippi su Canale 

5. Ma per gli addetti ai lavori il pallino resta sempre la Rai: l’ospitata 

dal sodale Fiorello a La pennicanza (avvenuta prima dell’addio a 

WBD) ha riacceso il dibattito sul suo rientro nel servizio pubblico. 

In quell’occasione, l’ad Rai aveva già sbarrato le porte («Ha fatto 

una scelta», dichiarò). Amadeus non si è mai espresso direttamen-

te, ma come sempre in questi casi, mai dire mai.

ENTERTAINMENT
LE NEW ENTRY SONO POCHISSIME, MA NON 
MANCANO. QUELLO DELL’INTRATTENIMENTO 
È UN GENERE AD ALTA FIDELIZZAZIONE, MA 
CON PICCOLI MARGINI DI CRESCITA, CHE 
BISOGNA SAPER COGLIERE AL VOLO PER FARE IL 
GRANDE SALTO 
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Giornalista e telecronista sportivo tra i più noti, è un personaggio di grande 

popolarità, anche grazie al tandem con la moglie Benedetta Parodi. Non 

a caso hanno condotto  insieme il dating L’amore è cieco – Italia, andato in 

onda in autunno su Net�ix, e diventato oggetto di conversazione sui social, 

i quali hanno promosso i due proprio per la capacità di leggere le relazioni 

mostrando un approccio differente al racconto dei sentimenti in tv. Dopo 

il fortunato esordio dell’anno scorso (1,5 milioni di spettatori medi cumu-

lati), in primavera è tornato a condurre il reality show Money Road – Ogni 

tentazione ha un prezzo, in onda prima su Sky e in seguito in chiaro su TV8. 

ALESSANDRO BORGHESE

ANTONINO CANNAVACCIUOLO 

FILIPPO BISCIGLIA 

FABIO CARESSA 

Grande sinergia tra il conduttore e il programma: basta il suo volto (preferibilmente 

accompagnato dalla voce di Rihanna nel ritornello di Love the way you lie) a innescare 

ri�essi pavloviani nel pubblico. Negli anni, Temptation Island su Canale 5 è diventato uno 

dei reality più seguiti e di culto: l’ultima stagione (la numero 14) ha registrato una media 

di circa 4 milioni di spettatori e quasi il 30% di share, tanto da farne l’edizione più vista di 

sempre e uno dei prodotti più forti del palinsesto Mediaset. Lo show non solo accende 

l’estate della rete (e della tv lineare), ma è diventato oggetto di dibattito e analisi, dai toni 

a volte più irriverenti, a volte più seri. Timoniere del “viaggio dei sentimenti”, in grado di 

leggere le reazioni del pubblico, ma anche restando super partes, Bisciglia ha saputo dare 

la sua cifra in un format tipicamente “mariano”, ma il solo in cui la stessa De Filippi ha 

scelto di non comparire in video. Può esistere Bisciglia lontano dall’isola? Ci ha provato su 

Prime Video, come concorrente in The Traitors Italia, reality che però premia chi bluffa: è 

stato eliminato alla quarta puntata.

Lo chef napoletano presidia gli spazi di Sky dedicati alla cucina 

e si sdoppia, nel ruolo del buono e del cattivo. In MasterChef, 

giunto alla quindicesima edizione, recita il ruolo del giudice più 

“ingombrante”. Il talent tiene negli ascolti (la �nale incolla allo 

schermo 900mila spettatori e fa il 6% di share) e arriva ai più 

giovani anche grazie ai contenuti sui social. In Cucine da incubo, 

arrivato alla 12° edizione, tira fuori il suo lato spigoloso per tro-

vare le magagne dei ristoranti da rilanciare. Personaggio popo-

larissimo, è anche testimonial pubblicitario e ambasciatore delle 

eccellenze italiane. Rasentiamo la sovraesposizione? 

Continua a essere un personaggio di grande popolarità, uno 

dei volti di maggior richiamo in ambito cooking per Sky. Qui, 

dal 2015 conduce, sempre con successo, 4 ristoranti, contest 

fra ristoratori che lo porta in ogni parte d’Italia (nella foto è 

i giudici). Su TV8 è invece arrivata alla quinta stagione Ales-

sandro Borghese – Celebrity Chef, una gara ai fornelli tra i Vip. 

Al tavolo della giuria, è apparsa per la prima volta la madre 

Barbara Bouchet. A novembre, è comparso con un cameo 

nella terza stagione di Call my agent – Italia (Sky). A gennaio, 

ha avuto un piccolo ruolo in Don Matteo 15. Come molti 

chef tv, più che un conduttore, un brand. 
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Non si arresta l’one-man show Fratelli di Crozza, in onda ogni venerdì in prima 

serata sul Nove e in streaming su Discovery+. Due le edizioni di questa sta-

gione: la prima nell’autunno 2025 e la seconda nella primavera 2026. La sua 

cifra vincente è quella di riprodurre in modo credibile i personaggi più attuali 

e al centro del dibattito: Meloni, Sinner, Mattarella, Feltri, ma ci sono anche gli 

internazionali Trump, Biden, per non parlare della satira-�ash, come quella del 

professor Schettini (La �sica che ci piace), dimostrando di saper raccogliere gli 

input che arrivano anche del web… Gli ascolti medi si attestano sul milione 

di spettatori con il 6% di share. 

MILLY CARLUCCI 

ANTONELLA CLERICI 

CARLO CONTI

MAURIZIO CROZZA 

Stagione più intensa del solito per una delle colonne portanti di Rai1. In 

autunno ha guidato la rodata macchina di Tale e quale show, giunto alla 

quindicesima edizione. Per la seconda volta consecutiva direttore artistico e 

conduttore del Festival di Sanremo, ha difeso la sua formula “tradizionalista” 

e sottolineato l’alto share tra i più giovani. Ma soprattutto ha annunciato 

e incoronato il suo successore: Stefano De Martino. Poco convincente, di 

contro, lo show Milleeunacover, dedicato a Sanremo. Sul �nale di stagione, ha 

condotto con Bianca Guaccero la nuova edizione dello show Dalla strada 

al palco, spostato dal venerdì al sabato, per fare concorrenza ad Amici. Non 

solo: ha anche trovato il tempo di raccontarsi a Francesca Fagnani in Belve e 

a Fabio Fazio a Che tempo che fa.

Nella stagione 2025-2026, si conferma protagonista di Rai1, 

dividendosi tra il suo storico programma quotidiano di cucina 

e diverse prime serate di deciso successo. All’inizio della fascia 

meridiana, È sempre mezzogiorno, il cooking show giunto alla 

sesta edizione, è ormai uno dei punti fermi del palinsesto di 

Rai1. In prima serata, Clerici si vede in The Voice Senior (au-

tunno/inverno), The Voice Kids (primo quadrimestre del 2026). 

Oltre ai format �ssi, è stata protagonista di serate evento e 

speciali, tra cui lo show musicale Jukebox – La notte delle hit 

(autunno 2025) e l’attesa conduzione di The Voice Generations 

(primavera 2026). Tutti contenuti che ne hanno confermato 

l’af�dabilità e la costanza.

Altra stagione in attacco per la conduttrice che incarna 

come pochi l’anima di Rai1. La 20° edizione di Ballando con 

le stelle tiene: in media, 3 milioni di spettatori e il 25% di 

share. I suoi segreti? L’adeguamento di un format che punta 

sulle storie dei concorrenti e uno staff di circa 300 persone. 

«Non potrei fare nulla da sola», ha dichiarato a Tivù. Ora 

perderà la giurata Selvaggia Lucarelli (e motore del dibattito 

social), tanto da scatenare il toto nome per sostituirla (c’è 

chi dà in pole Barbara D’Urso, che proprio a Ballando è 

tornata in video). Carlucci ha dimostrato più volte di sapere 

gestire “la macchina”. In primavera, ha puntato su un’ope-

razione nostalgia: riportare dopo 51 anni, qualche aggiusta-

mento e con un cast multigenerazionale Canzonissima. Con 

ascolti medi di 2,2 milioni (18,8% di share), il confronto con 

Amici su Canale 5 si è mostrato decisamente non vincente.
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La battaglia per la supremazia nell’access prime time ha in�ammato la stagione. 

Lui, con Affari tuoi su Rai1, e Gerry Scotti assommano oltre 10 milioni di spetta-

tori, pari al 49% di share. E il confronto è un testa a testa, che premia ora l’uno, 

ora l’altro. La trasmissione di De Martino ha mantenuto il suo appeal sia grazie 

allo stile e all’avvenenza del conduttore, che agli adeguamenti della formula, in-

centrati su musica e comicità. Su Rai2 continua a condurre Stasera tutto è possi-

bile, af�ancato (come in Affari tuoi) da Herbert Ballerina. Dalla sua ha la grande 

�ducia e stima della dirigenza Rai, il che è un supporto non indifferente per il 

compito più che impegnativo che lo aspetta nel 2027: quello di conduttore e 

direttore artistico del Festival di Sanremo. Si sta preparando, forte del suo mantra: 

«Testa bassa e pedalare».

GEPPI CUCCIARI

MARIA DE FILIPPI

Edizione numero 25 per il talent show musicale Amici di Ma-

ria De Filippi. Il talent di Canale 5 ha mantenuto la leadership 

grazie a una formula sperimentata e a un pubblico consolidato 

(media di 3,1 milioni di spettatori e 23,19% per il serale). Da 

gennaio a marzo ha poi condotto la 29esima edizione di C’è 

posta per te, il people show più longevo della televisione ita-

liana. Ascolti sempre rilevanti (circa 3,8 milioni con il 26,47% 

di share), ma che in questa stagione hanno dato segni di stan-

chezza. E poi ci sono gli altri capisaldi: il pomeriggio di Uomini 

e donne, la giuria di Tú sí que vales. In questa stagione ha de-

cisamente provato a uscire dal suo perimetro, come ospite 

�ssa nella 13° stagione di Belve e come inviata di Striscia la 

notizia. Prove non riuscitissime, ma che mostrano una certa 

predisposizione comunque “a buttarsi”. Nel suo futuro, si parla 

di una co-conduzione di Sanremo, chiamata dal suo pupillo De 

Martino: lui riuscirà dove altri hanno fallito?

Ritorna protagonista su Rai3 con la quinta stagione di Splen-

dida Cornice, programma di Rai Cultura che mescola intrat-

tenimento e divulgazione, ironia e attualità, forte della sua 

personalità spiccata e della sua notevole capacità di improv-

visazione. In media, lo show viene seguito da un milione di 

spettatori, interessati ad attualità e approfondimento. In un 

panorama affollato da conduttori, la sua è davvero una cor-

nice di rilievo e anche una “piccola” parentesi come quella 

di co-conduttrice della quinta puntata del GialappaShow su 

TV8, non fa altro che mostrarne i suoi non comuni talenti. 

STEFANO DE MARTINO
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COSTANTINO 

DELLA GHERARDESCA

FABIO FAZIO

FIORELLO

Imprevedibile, incontenibile, sempre sul pezzo e sopra le righe. Il 

mattatore siciliano ha messo a segno un’altra stagione di successo 

grazie al televisivo La mattinanza (su Rai2) e al radiofonico La penni-

canza (su Rai Radio 2, canale Rai 202). Spesso i suoi sketch e i suoi 

siparietti con gli ospiti sono diventati virali, fruiti su RaiPlay e RaiPlay 

Sound. In un mondo di personaggi sovraesposti e a caccia di prime 

serate, la sua scelta si è rivelata vincente. Nel �nale di stagione, ha 

assicurato un ritorno, ma senza dare date precise (come fatto anche 

altre volte, a dirla tutta). 

Squadra che vince non si cambia: la stagione numero 23 di 

Che tempo che fa in onda sul Nove lo vede sempre af�ancato 

da Luciana Littizzetto e Filippa Lagerbäck. Nel suo ruolo di 

intervistatore, incontra i protagonisti dell’attualità, della politica, 

dello spettacolo e dello sport. Ingrediente del mix, il tavolo 

con comici e imitatori. Il 18 gennaio 2026 ha condotto Ornella 

senza �ne, una serata dedicata alla Vanoni, da poco scomparsa 

e che era stata a lungo un elemento portante proprio del 

programma. L’audience media supera i due milioni di spettatori 

e l’11% di share. Un ingrediente del successo di Fazio è il suo 

seguito sui social.

Personaggio eclettico e spendibile su più fronti. A lui è sta-

ta af�data dal 2013 la conduzione del reality d’avventura 

Pechino Express, prodotto da Banijay Italia, ormai un pro-

gramma evento, attualmente in onda su Sky e TV8. Tra i suoi 

punti di forza ci sono l’impatto nei confronti dei più giovani 

e la capacità di suscitare interesse anche sui social, dove 

le interazioni sono cresciute del 40% rispetto allo scorso 

anno. Dalla quinta stagione ha poi preso in mano conduzio-

ne e commento del rodato format Quattro matrimoni, an-

che questo su Sky e TV8 e giunto all’ottava stagione. I suoi 

punti di forza sono l’ironia tagliente, una cultura a 360°e la 

capacità di sdrammatizzare. Insomma, è una mosca bianca 

nel panorama tv italiano.
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MAX GIUSTI MICHELLE HUNZIKER 

La presentatrice elvetica è stata posizionata da Mediaset nei 

grandi eventi e nei talent musicali, valorizzando così la attitu-

dine legata all’intrattenimento leggero e pop. La sua stagione 

è iniziata in autunno con la seconda edizione di Io canto 

family, talent musical dedicato ai più giovani. In primavera ha 

condotto con Alvin Tim Battiti Live Spring, tre puntate regi-

strate a Ferrara con le esibizioni dei cantanti più amati del 

momento. A maggio, è arrivato Super Karaoke, una versione 

rivista e corretta della trasmissione che portò al successo 

Fiorello. Operazione nostalgia + musica: i trend di maggiore 

successo delle ultime stagioni tv. 

Luci e ombre in casa Mediaset per l’artista di origini mar-

chigiane. Ha ricevuto da Gerry Scotti il testimonial di Ca-

duta libera, format consolidato giunto alla puntata numero 

1290. L’avvio non è stato dei migliori (accoglienza tiepida), 

salvo aggiustare il tiro in corso d’opera. Ha funzionato de-

cisamente meglio l’operazione di rilancio di Scherzi a parte. 

Giusti è stato bravo a rivitalizzare un programma storico, 

restituendogli la veste festosa di un tempo. Il suo The Wall 

era in predicato di sostituire La ruota della fortuna nell’access 

prime time estivo, ma il progetto è stato accantonato. La 

prima in Mediaset può essere letta come una stagione di 

assestamento...

GIORGIA 

Dopo aver conquistato pubblico e addetti ai lavori nelle prece-

denti edizioni, Giorgia si conferma anche nella stagione 2025-

2026 alla guida di X Factor, consolidando il proprio ruolo tra le 

conduttrici più af�dabili dell’intrattenimento italiano. La sua con-

duzione rappresenta un modello di soft power televisivo: poco 

incline alla ricerca della battuta o della polemica, ma ef�cace nel 

mantenere equilibrio all’interno di una macchina complessa come 

X Factor. Un approccio che ha contribuito alla stabilità editoriale 

del programma e ne ha rafforzato l’appeal presso il pubblico e 

gli investitori pubblicitari. Nonostante il crescente peso televisivo, 

Giorgia continua a essere percepita innanzitutto come una delle 

artiste più autorevoli della musica italiana. Proprio per questo il 

suo nome continua a circolare tra le ipotesi più accreditate per 

i grandi eventi generalisti dei prossimi anni: tra indiscrezioni e 

suggestioni, la co-conduzione del Festival di Sanremo resta una 

possibilità che il settore osserva con interesse.
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Nella stagione continua a blindare il weekend di Canale 5 con il 

doppio appuntamento di Verissimo (che conduce dal 2006). A lan-

ciarla anche nel prime time arriva This is me, talk show ideato in-

sieme a Maria De Filippi. De�nito “la risposta nazionalpopolare a 

Che tempo che fa” rappresenta uno spazio in cui la Toffanin può 

fare ciò che sembra riuscirle meglio: entrare in sintonia con i vip e 

raccontarli al meglio al pubblico (anche e soprattutto in fase di pro-

mozione dei vari progetti Mediaset). Il tandem strategico con la De 

Filippi ne accentua la centralità, posizionandola come un elemento 

importante della contemporaneità della rete.

BRENDA LODIGIANI 

GERRY SCOTTI 

SILVIA TOFFANIN 

Stagione trionfale per Gerry Scotti. La ruota della fortuna, par-

tita in sordina, ha macinato ascolti record, spartendosi più o 

meno equamente l’access prime time con Affari tuoi, spesso 

imponendosi sulla concorrenza. Risultati che hanno contribu-

ito a ride�nire il ruolo della fascia oraria e l’ennesimo sposta-

mento in avanti del prime time (Scotti si dichiara a favore di 

una ride�nizione, ma non si vedono cambiamenti all’orizzonte). 

Non solo, il game show è stato confermato anche in estate, 

con un’edizione rivista e aggiornata. Scotti – che continua a 

condurre anche Chi vuol essere Milionario? nell’edizione Il torneo 

– agisce da garante istituzionale di Cologno Monzese, traghet-

tando format storici nella contemporaneità, anche tramite no-

vità come i premi erogati in contanti reali. Il suo valore aggiunto 

risiede nel far sentire gli spettatori a casa, garantire solidità di 

ascolto e attrarre gli inserzionisti. Forse in questo caso �n trop-

po, data la sua presenza in svariati spot: il rischio è di stancare 

anche il pubblico più fedele. 

Più che una comica, un’artista a 360 gradi. La stagione 

2025/2026 la consacra come asset della televisione com-

merciale. Pilastro del GialappaShow, dove ha lanciato tor-

mentoni e nuove parodie di successo, da “Annalaisa” a Silvia 

Toffanin, ma anche personaggi di pura invenzione, come 

Miriam, ha fatto il salto nella conduzione con Bake off Italia 

su Real Time e sul Nove. Qui è subentrata a Benedetta Pa-

rodi (alla guida per dodici anni), proponendo un approccio 

fresco ed empatico. In parallelo è tornata anche alla recita-

zione, nel reboot della sitcom Love Bugs, sempre su Tv8, in 

coppia con Michele Rosiello. Un talento puro.
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INFORMAZIONE

BIANCA BERLINGUER

ALDO CAZZULLO

L’ultima stagione di Una giornata particolare, che conduce su 

La7 dal 2022, si è conclusa con il botto: la puntata �nale, de-

dicata alla storia del colonialismo italiano, ha registrato picchi 

del 9,6% di share e di 1,452 milioni di spettatori. La formula 

dell’analisi storica di fatti e personaggi continua a funziona-

re su un pubblico interessato all’approfondimento. Cazzullo 

riesce a creare un circolo virtuoso di popolarità e autorevo-

lezza, tra ospitate televisive (è spesso ospite di Che tempo 

che fa), articoli �rmati per il Corriere della Sera e libri, tutti 

bestseller (quello su Francesco d’Assisi, per esempio). Un al-

tro riuscito brand all’interno dell’offerta informativa di Cairo. 

Tra le giornaliste più riconoscibili della televisione italiana, con-

tinua a presidiare il terreno dell’approfondimento politico e 

dell’attualità con uno stile diretto e una forte identità edito-

riale. Su Rete 4 guida È sempre Cartabianca dove, in questa 

stagione, non sono mancati momenti di tensione legati a temi 

e ospiti divisivi, da Andrea Scanzi a Enzo Iacchetti. Alla sua terza 

stagione in Mediaset, la formula resiste, anche se il panorama 

informativo si fa sempre più affollato e competitivo. 

GIORNALISTA CHE VINCE, NON SI CAMBIA. POTREMMO 
DEFINIRE COSÌ LA FOTOGRAFIA DECISAMENTE STABILE 
TRA I PROFESSIONISTI E LE PROFESSIONISTE DELLE 
NEWS. CERTO, QUALCHE CAMBIAMENTO C’È (ANCHE 
IMPORTANTE), MA IL MONDO DI TG E APPROFONDIMENTO 
È UN MESTIERE DAVVERO DI LUNGO CORSO 
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FRANCESCA FAGNANI 
GIOVANNI FLORIS

LILLI GRUBER

Dal 2008 alla guida di Otto e mezzo, ormai un punto fermo nell’in-

formazione politica nella fascia dell’access prime time di La7. Nel 

suo “salotto” si alternano politici di governo e d’opposizione, ma 

anche personaggi della cultura e dello spettacolo. Gruber non si 

sottrae allo scontro, né si censura. In questa stagione televisiva l’ab-

biamo vista “battagliare”, fra gli altri, con Gianfranco Fini, Italo Boc-

chino e Gad Lerner.  A gennaio è mancata qualche giorno, sostituita 

da Giovanni Floris, per partecipare al World Economic Forum. Lo 

share si aggira attorno all’8%, con picchi tra i 2 milioni e i 2,5 milioni 

di telespettatori.

Misurato, competente e determinato, tiene con sicurezza le re-

dini del suo programma di approfondimento, dedicato ai temi 

dell’attualità e della politica, diMartedì, su La7. E gli ascolti lo 

premiano: in media, 1,5 milioni di spettatori e il 9,3% di share. 

Da opinionista, in programmi come La Torre di Babele, non si 

tira indietro quando si tratta di prendere posizione. «Trump è 

il risultato di non aver studiato», ha affermato di recente. 

Belve continua a essere un programma di punta di Rai2, grazie 

alla sua impronta. La puntata più vista (1,76 milioni di spetta-

tori, 11,5% di share), è stata quella con Brigitte Nielsen, Elettra 

Lamborghini e Shiva. Non dimentichiamo, tra gli highlight, le 

incursioni di Maria De Filippi (evento quasi storico vista la sua 

riservatezza). La fascia 15-24enni che la segue è del 20% (rad-

doppiata). Per il resto, il pubblico è più femminile e con molti 

laureati (15,3%). Ben accolta, pur con polemiche e con ascolti 

minori, Belve Crime. Fagnani è la nuova Leosini? Il taglio appare 

di certo più pop, come mostra anche la scelta di far introdurre 

il caso (dopo Stefano Nazzi nella stagione d’esordio) alla you-

tuber e podcaster Elisa De Marco, alias Elisa True Crime. Una 

decisione che consente non solo di avvicinare il pubblico più 

giovane, ma anche di sfruttare al meglio i meccanismi social.  

MILO INFANTE

È lui il volto del colpo di scena del mercato di �ne stagione. 

A giugno, infatti, il giornalista è entrato a far parte del grup-

po Mediaset e per lui si prospetta un ruolo che va oltre la 

conduzione: «Infante sarà da subito al lavoro con il vertice 

aziendale per sviluppare nuovi progetti editoriali e televisivi. 

Il giornalista avrà inoltre un ruolo di vertice nell'area dell'in-

formazione del Gruppo, contribuendo alla de�nizione delle 

strategie e allo sviluppo dell'offerta news di Mediaset», ha 

dichiarato il gruppo di Cologno Monzese. Una lunghissima 

carriera in Rai (a partire da L’Italia sul 2 nel 2003), Infante 

lascia il servizio pubblico dopo sei edizioni di Ore 14, roto-

calco pomeridiano di attualità di Rai2 tra i più forti nel rac-

conto della cronaca nera, tanto da aver aggiunto anche due 

edizioni in prime time Ore 14-sera. Saranno tutte da scoprire 

le relazioni che si instaureranno con le altre �rme Mediaset, 

a partire dall’ormai ex concorrente Gianluigi Nuzzi. 
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A �ne giugno è calato il sipario sulla 36° edizione di Vita in diretta, che conduce dal 
2019. Un appuntamento stabile per il pomeriggio di Rai1, anche nel racconto della 
cronaca nera, tema su cui quest’anno Matano si è dovuto confrontare con un “nuo-
vo” dirimpettaio: Gianluigi Nuzzi di Dentro la notizia. A premiarlo negli ascolti il suo 
stile, che assomma l’esperienza storica da giornalista e quella da intrattenitore. Ma-
tano ha confermato il suo ruolo di opinionista a Ballando con le stelle e quello alla 
conduzione di Oscars -  La notte in diretta. Pare sfumata la possibilità di subentrare 
a Domenica In a Mara Venier, dopo l’ennesimo dietrofront della conduttrice. Ma per 
la Rai, Matano è un volto simbolo e una risorsa, perciò i rumors anticipano che sarà 
“premiato” nella prossima stagione con la conduzione di uno show in prima serata.

ALBERTO MATANO

La cronaca nera continua a fare audience in tv (cfr. Tivù, giugno 
2026). Ne è la prova il successo di Quarto Grado su Rete 4, che 
vede Nuzzi alla conduzione dal 2013. La puntata del 5 giugno 
con ospite il fratello di Chiara Poggi ha registrato quasi 1,2 milioni 
di spettatori per il 9,8% di share.  A �anco di una conduzione 
storica, in questa stagione ne ha aggiunta una nuova di zecca: 
quella del pomeridiano Dentro la notizia su Canale 5. Una s�da 
complessa, perché il pomeriggio delle ammiraglie generaliste si 
muove sul sottile equilibrio del racconto infotainment, mentre 
Nuzzi è un giornalista di cronaca tout-court.  La competizione 
con il concorrente Rai Vita in diretta di Alberto Matano ha pre-
miato più spesso quest’ultimo, anche se Nuzzi è spesso rimasto 
in scia. A fare la differenza i casi affrontati e il parterre di opinio-
nisti in studio. 

ENRICO MENTANA 

GIANLUIGI NUZZI 

Superata la boa dei 70 anni, si conferma il decano dell’in-
formazione tv italiana e uno dei pochi giornalisti-capitani 
capaci di in�uire direttamente sulle performance di rete. 
Resta saldo alla guida del TG La7 e delle celebri Maratone 

Mentana (quella per le elezioni amministrative a primavera 
ha raggiunto picchi del 19% di share, battendo in sovrap-
posizione lo speciale del Tg1). In una stagione che La7 ha 
de�nito la migliore della propria storia, Mentana resta il 
volto simbolo della rete e il principale garante della sua 
credibilità giornalistica. Il TG La7 delle 20 mantiene una 
posizione consolidata tra i notiziari italiani e continua a 
registrare performance in controtendenza rispetto a un 
mercato sempre più frammentato. Più che un direttore di 
testata, un asset editoriale (tanto che i nuovi proprietari di 
Gruppo Gedi lo starebbero corteggiando per il progetto 
all news).
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Alla conduzione di Chi l’ha visto? su Rai3 dal 1994, dalla prossima stagione 

ne abbandonerà il timone dopo oltre vent’anni. Una vera storia televisiva 

che, forse anche complice dell’evoluzione (o involuzione) del racconto della 

cronaca nera oggi, non è stata immune dalle critiche nella sua fase più re-

cente. I casi affrontati sono innumerevoli, d’altro canto, ed è forse inevitabile 

toccare anche quelli che assurgono a – si perdoni il termine – fenomeni. 

I numeri sono sempre stati dalla sua parte: il programma ha uno zoccolo 

duro di spettatori, che si fa chiamare #chilavisters, che ogni mercoledì segue 

le puntate in diretta e commentano le indagini sui social. In quella che sarà 

la sua nuova s�da professionale seguiranno lei o resteranno fedeli al format? 

Siciliano, 40 anni, arriva a Sky nel 2007. Da un anno guida Sky Tg24, che 

sotto la sua direzione si conferma il canale all news più seguito in Italia. 

A inizio gennaio raggiunge il miglior risultato dal 2023, con 4,5 milioni di 

contatti, 165 mila spettatori medi, un 1,9% di share in total day, con picchi 

del 2,4%. Il dato di aprile parla di un +42% di visitatori unici, trainato da 

desktop e mobile (+58%) e social (+50%). I punti di forza? Informazioni 

aggiornate in tempo reale e contenuti af�dabili per aiutare gli spettatori a 

decifrare una situazione geopolitica complessa.

SIGFRIDO RANUCCI

FEDERICA SCIARELLI 

Il giornalista ha vissuto una stagione intensa. Ad aprirla, c’è stato l’atten-

tato dinamitardo che ha distrutto la sua auto, senza causare vittime. Ma 

il periodo è stato costellato da diatribe, botta e risposta continui con il 

mondo della politica e non solo.  Report, trasmissione di cui è autore e 

conduttore �n dal 2017, ha concluso l’ultima puntata stagionale con 1 

milione e 765mila spettatori, e l’11,6% di share. Nonostante le continue 

critiche, minacce e querele, il rapporto della trasmissione con il suo pub-

blico continua a rimanere solido: divisivo per alcuni, semplicemente gior-

nalismo di inchiesta per altri, il fatto che Report continui a fare rumore è 

segno della forza del progetto. 

Con Porta a Porta, trasmissione che ha ideato e che conduce, ha rag-

giunto i 30 anni, traguardo celebrato il 21 gennaio in una puntata spe-

ciale. La sua opera di approfondimento di temi di cronaca nera, attualità 

e costume è una delle costanti di Viale Mazzini. Così come si riconferma 

la sua rilevanza politica, anche se la de�nizione che ne diede a suo tem-

po Giulio Andreotti (“la terza camera del Parlamento italiano”) appare 

ridimensionata. In compenso, prosegue la striscia Cinque minuti: un’in-

tervista subito dopo la �ne del Tg1 delle 20, giunta alla quarta stagione.

FABIO VITALE

BRUNO VESPA

©
U

sM
e
d
ia

se
t 

(2
); 

©
U

s 
L
a7

 (
4
); 

©
A

ss
u
n
ta

 S
e
rv

e
llo

/ 
R

ai
; ©

M
ar

co
 R

o
ss

i/
 R

ai
; ©

U
s 

R
ai

 (
4
); 

©
U

s 
S
ky



STAGIONE 2026/2027

Lo straordinario spettacolo della Serie A ENILIVE sarà interamente trasmesso da DAZN
per un totale di 380 partite a stagione: 10 partite a giornata, di cui 7 in esclusiva assoluta.
Digitalia ’08 sarà per il sesto anno consecutivo la concessionaria esclusiva di pubblicità.

Una partnership vincente che abbina la passione collettiva per il calcio
e i grandi risultati della tua comunicazione.

 Digitalia ’08 concessionaria esclusiva di pubblicità per la Serie A ENILIVE su DAZN

Calendario girone di andata

5ª GIORNATA
20 Settembre 2026

10ª GIORNATA
01 Novembre 2026

BOLOGNA

FIORENTINA

FROSINONE

JUVENTUS

MILAN

MONZA

PARMA

ROMA

UDINESE 

VENEZIA

ATALANTA

BOLOGNA

COMO

FROSINONE

JUVENTUS

LAZIO

LECCE

MILAN

SASSUOLO 

UDINESE

TORINO

NAPOLI

COMO

ATALANTA

LECCE

SASSUOLO

GENOA

INTER

CAGLIARI

LAZIO

PARMA

MONZA

VENEZIA

TORINO

NAPOLI

CAGLIARI

GENOA

INTER

FIORENTINA

ROMA

1ª GIORNATA
23 Agosto 2026

ATALANTA

BOLOGNA

FROSINONE

GENOA

INTER

PARMA

ROMA

TORINO

UDINESE 

VENEZIA

SASSUOLO

LAZIO

JUVENTUS

NAPOLI

MONZA

CAGLIARI

FIORENTINA

MILAN

COMO

LECCE

6ª GIORNATA
11 Ottobre 2026

ATALANTA

CAGLIARI

COMO

GENOA

INTER

LAZIO

LECCE

NAPOLI

SASSUOLO 

TORINO

VENEZIA

JUVENTUS

ROMA

FIORENTINA

PARMA

MONZA

BOLOGNA

FROSINONE

MILAN

UDINESE

11ª GIORNATA
08 Novembre 2026

CAGLIARI

FIORENTINA

GENOA

INTER

MONZA

NAPOLI

PARMA

ROMA

TORINO 

VENEZIA

FROSINONE

JUVENTUS

MILAN

COMO

ATALANTA

LAZIO

BOLOGNA

SASSUOLO

LECCE

UDINESE

16ª GIORNATA
20 Dicembre 2026

ATALANTA

FIORENTINA

FROSINONE

GENOA

LECCE

MILAN

ROMA

SASSUOLO

TORINO 

VENEZIA

NAPOLI

BOLOGNA

LAZIO

UDINESE

INTER

COMO

JUVENTUS

PARMA

CAGLIARI

MONZA

17ª GIORNATA
03 Gennaio 2027

BOLOGNA

CAGLIARI

COMO

FIORENTINA

INTER

MONZA

PARMA

ROMA

TORINO 

UDINESE

JUVENTUS

GENOA

LECCE

LAZIO

SASSUOLO

MILAN

NAPOLI

FROSINONE

VENEZIA

ATALANTA

18ª GIORNATA
06 Gennaio 2027

ATALANTA

FROSINONE

GENOA

JUVENTUS

LAZIO

LECCE

MILAN

NAPOLI

SASSUOLO 

VENEZIA

COMO

BOLOGNA

MONZA

TORINO

INTER

PARMA

FIORENTINA

CAGLIARI

UDINESE

ROMA

19ª GIORNATA
10 Gennaio 2027

BOLOGNA

CAGLIARI

COMO

FIORENTINA

INTER

MONZA

PARMA

ROMA

TORINO 

UDINESE

GENOA

SASSUOLO

LAZIO

LECCE

JUVENTUS

FROSINONE

VENEZIA

MILAN

ATALANTA

NAPOLI

2ª GIORNATA
30 Agosto 2026

ATALANTA

CAGLIARI

FIORENTINA

JUVENTUS

LAZIO

LECCE

MILAN

MONZA

NAPOLI

SASSUOLO

BOLOGNA

INTER

FROSINONE

PARMA

GENOA

ROMA

VENEZIA

UDINESE

COMO

TORINO

7ª GIORNATA
18 Ottobre 2026

BOLOGNA

FIORENTINA

FROSINONE

JUVENTUS

MILAN

MONZA

PARMA

ROMA

UDINESE

VENEZIA

INTER

COMO

SASSUOLO

LAZIO

ATALANTA

CAGLIARI

TORINO

GENOA

LECCE

NAPOLI

12ª GIORNATA
22 Novembre 2026

ATALANTA

BOLOGNA

COMO

JUVENTUS

LAZIO

MILAN

MONZA

NAPOLI

PARMA

SASSUOLO

INTER

UDINESE

CAGLIARI

VENEZIA

LECCE

FROSINONE

FIORENTINA

TORINO

ROMA

GENOA

3ª GIORNATA
06 Settembre 2026

BOLOGNA

CAGLIARI

FIORENTINA

FROSINONE

GENOA

INTER

JUVENTUS

PARMA

ROMA 

UDINESE

SASSUOLO

LECCE

TORINO

VENEZIA

COMO

NAPOLI

MILAN

MONZA

ATALANTA

LAZIO

8ª GIORNATA
25 Ottobre 2026

ATALANTA

CAGLIARI

COMO

GENOA

INTER

LAZIO

LECCE

NAPOLI

TORINO 

UDINESE

FROSINONE

BOLOGNA

SASSUOLO

VENEZIA

FIORENTINA

PARMA

JUVENTUS

ROMA

MONZA

MILAN

13ª GIORNATA
29 Novembre 2026

CAGLIARI

COMO

FROSINONE

INTER

LECCE

ROMA

SASSUOLO

TORINO

UDINESE 

VENEZIA

MILAN

JUVENTUS

PARMA

GENOA

ATALANTA

MONZA

NAPOLI

LAZIO

FIORENTINA

BOLOGNA

14ª GIORNATA
06 Dicembre 2026

BOLOGNA

FIORENTINA

FROSINONE

GENOA

JUVENTUS

LAZIO

MILAN

MONZA

NAPOLI 

VENEZIA

ROMA

CAGLIARI

INTER

TORINO

UDINESE

ATALANTA

PARMA

COMO

LECCE

SASSUOLO

15ª GIORNATA
13 Dicembre 2026

ATALANTA

CAGLIARI

COMO

INTER

JUVENTUS

LAZIO

LECCE

NAPOLI

PARMA 

UDINESE

GENOA

VENEZIA

BOLOGNA

TORINO

MONZA

ROMA

SASSUOLO

MILAN

FIORENTINA

FROSINONE

4ª GIORNATA
13 Settembre 2026

ATALANTA

COMO

GENOA

INTER

LAZIO

LECCE

NAPOLI

SASSUOLO

TORINO 

VENEZIA

CAGLIARI

PARMA

FROSINONE

UDINESE

MILAN

MONZA

BOLOGNA

JUVENTUS

ROMA

FIORENTINA

9ª GIORNATA
28 Ottobre 2026

FIORENTINA

FROSINONE

GENOA

MILAN

MONZA

PARMA

ROMA

SASSUOLO

TORINO 

VENEZIA

ATALANTA

LECCE

JUVENTUS

BOLOGNA

NAPOLI

UDINESE

CAGLIARI

LAZIO

COMO

INTER

IL CALCIO È UNO SPETTACOLO
DA VIVERE INSIEME
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AUTORI
CHE SIA ATTUALITÀ, 
DIVULGAZIONE O SERIALITÀ, 
L’AUTORE (TALVOLTA ANCHE IN 
VIDEO, SPESSO NO) È IL MOTORE 
DEL RACCONTO TV. UN MESTIERE 
COMPLESSO, CHE PRESUME 
CAPACITÀ DI OSSERVAZIONE, 
ADATTAMENTO AI NUOVI 
LINGUAGGI E AI GENERI DI 
RIFERIMENTO 

ALBERTO ANGELA

MARCO BELLOCCHIO

DIEGO BIANCHI 

Protagonista incontrastato della divulgazione, ha dalla 

sua la capacità di ingaggiare un pubblico folto e diver-

si�cato. Con Ulisse – Il piacere della scoperta sulla rete 

ammiraglia della Rai, tiene sempre alta la bandiera de-

gli ascolti: una media di 2,5 milioni di spettatori per il 

17% di share nelle puntate monotematiche di maggio, 

dedicate alle città. Angela conferma il suo talento nel 

coniugare rigore scienti�co, linguaggio accessibile e 

capacità di intrattenimento, un talento che ha con-

fermato anche nell’altro suo programma di punta 

Passaggio a Nord Ovest, mentre per l’estate 2026 è 

atteso il ritorno della trasmissione scienti�ca Noos - 

L’avventura della conoscenza. Resta uno degli asset più 

preziosi della televisione di Stato.

Con Propaganda Live occupa una posizione unica nel panora-

ma dell’infotainment italiano, a metà strada tra informazione, 

satira e racconto sociale. Nella stagione 2025-2026 il pro-

gramma di La7 ha ribadito la propria capacità di intercetta-

re il pubblico più attento all’attualità, mantenendo una forte 

identità editoriale e una rilevante presenza sui social e sulle 

piattaforme digitali. Autore, conduttore e volto del format, 

Bianchi resta il principale interprete di un linguaggio che uni-

sce reportage sul territorio, commento politico e cultura pop. 

Un pro�lo che garantisce distintività e risultati di ascolto: circa 

800mila spettatori, 6,5% di share.

A 86 anni rappresenta un unicum nel panorama audiovisivo 

italiano, coniugando prestigio autoriale e capacità di dialogare 

con il mercato internazionale. Non è quindi un caso che War-

ner Bros. Discovery si sia rivolta a lui per dare un imprinting 

di qualità all’esordio italiano di HBO Max. La sua Portobello, 

che racconta il calvario giudiziario e umano di Enzo Tortora 

(interpretato magistralmente da Fabrizio Gifuni) è già serie 

dell’anno ai Nastri d’argento – Grandi serie. Scritta insieme 

a Stefano Bises, Giordana Mari e Peppe Fiore, la serie è un 

altro esempio della sua capacità non solo di raccontare, ma di 

interpretare l’Italia attraverso i suoi personaggi simbolo. 
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SALVATORE DE MOLA

CRISTIANA FARINA 

ELENA BUCACCIO 

Capace di coniugare racconto popolare, visione editoriale e respi-
ro internazionale, Bucaccio è una �rma dell’universo produttivo di 
LuxVide, nel ruolo di responsabile editoriale delle produzioni scrip-
ted. Negli anni ha contribuito allo sviluppo di alcuni grandi successi 
popolari, da Don Matteo a Blanca, passando per Viola come il mare 
e Buongiorno, mamma!. Dopo l’esperienza internazionale di Diavoli, 
ha consolidato il proprio pro�lo con Hotel Costiera, action drama di 
Prime Video, e con il nuovo adattamento di Sandokan, tra i progetti 
più ambiziosi della serialità italiana recente. Di quest’ultimo, andato 
in onda su Rai1, è stata annunciata una seconda stagione. 

Dopo il successo di Mare Fuori, fenomeno capace di supera-
re i con�ni della tv lineare e affermarsi anche sulle piattafor-
me digitali, ha continuato a sviluppare progetti fortemente 
identitari. Nella stagione 2025-2026 ha �rmato produzioni 
di Rai1: La Preside e Gloria – Il ritorno. È invece in onda su 
Net�ix il dramedy popolare Non abbiamo bisogno di parole, 

che ne conferma la notevole versatilità tra drama civile, rac-
conto familiare e serialità popolare. Ha un grande talento nel 
raccontare mondi contemporanei e personaggi complessi 
con un linguaggio vicino ai giovani.

Sceneggiatore navigato che spazia dall’attualità al crime, 
dall’impegno civile alle �ction tratte da romanzi. E nell’ulti-
ma stagione sigla la sceneggiatura di serie di cui si è parlato 
molto, tutte su Rai1. L’altro ispettore (nella foto), ispirata a 
fatti reali, racconta il tema della sicurezza sul lavoro. L’in-

visibile – La cattura di Matteo Messina Denaro è un factual 
drama. Buonvino – Misteri a Villa Borghese, in�ne, è basato sui 
gialli di Walter Veltroni. Per non parlare di Imma Tataranni – 

Sostituto procuratore 5 e Màkari 4. E della serie young adult 
Hype, disponibile su RaiPlay.
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LEONARDO FASOLI

ZEROCALCARE

GIALAPPA’S BAND 

MAGO FOREST 

LUCA MINIERO

Regista e sceneggiatore di esperienza, in questa stagione ha �rmato due 
serie accomunate dall’ambientazione e dall’af�ato civile. Con Noi del Rione 

Sanità, ambientata a Napoli e ispirata a una storia vera, ha ottenuto una 
candidatura ai Nastri d’argento come miglior serie tv drama.
Con La Preside, interpretata da Luisa Ranieri e anche questa ispirata a una 
storia vera, ha conquistato il pubblico e generato un acceso dibattito. Si è 
così confermato uno dei registi di punta e asset fondamentale della rete 
ammiraglia della Rai. Nel suo futuro ci sono la miniserie The Label, ambientata 
nel mondo della musica e girata a inizio anno, e un biopic su Gigi D’Alessio.

Archiviata la settima stagione di GialappaShow, il sodalizio 
tra Marco Santin e Giorgio Gherarducci (cui va aggiunto 
il terzo uomo Lucio Wilson, capoprogetto dello show con 
loro) e Mago Forest è più forte che mai: «Non è il quarto 
Gialappo, ma è molto di più», ha dichiarato Gherarducci 
proprio a Tivù (marzo 2026). Un rapporto rodato e con-
solidato che permette allo show di conquistare pubblici 
diversi, dagli “storici” ai giovani, coniugando piattaforme e 
linguaggi. Intorno, un sistema stabile di sketch, imitazioni e 
cult che connotano la Gialappa’s come raro caso di co-
micità ancora perfettamente compatibile con l’ecosistema 
digitale contemporaneo, con Mago Forest come indispen-
sabile frontman.

Nella stagione 2025-26 due serie hanno conquistato il fa-
vore del pubblico e della critica, entrambe portano la �rma 
di Fasoli. In autunno ha debuttato Il mostro, co-creato con 
Stefano Sollima, che ha subito guadagnato un posto nella 
top 10 in ben 85 Paesi e ancora oggi è tra le più viste su 
Net�ix. Su Sky è disponibile Gomorra – Le Origini, il prequel di 
Gomorra, una produzione Sky Studios e Cattleya. Fasoli riba-
disce la propensione a raccontare il lato oscuro delle storie, 
e della storia, con un linguaggio contemporaneo in grado di 
conquistare audience anche internazionali.

Con Due Spicci, la sua terza serie animata per Net�ix dopo Strappare lungo i 

bordi e Questo mondo non mi renderà cattivo, Zerocalcare (Michele Rech) am-
plia ulteriormente il suo universo narrativo, esplorando registri vicini al crime 
senza rinunciare ai temi che ne hanno decretato il successo. Autore, sceneg-
giatore, regista e principale interprete delle sue storie, trasferisce sullo scher-
mo un linguaggio personale che unisce cultura pop, ironia, ri�essione sociale e 
racconto generazionale. Con una fanbase ormai consolidata e una crescente 
rilevanza internazionale, si conferma uno dei più interessanti narratori italiani 
contemporanei.
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SCOPERTI & 
RISCOPERTI
SEPPUR GIÀ NOTI AL GRANDE 
PUBBLICO, IN QUESTA STAGIONE 
ALCUNI PERSONAGGI SEMBRANO AVER 
TROVATO UNA PERSONALE CHIAVE 
D’ACCESSO AL MEZZO, DIMOSTRANDO 
UNA CAPACITÀ DI ADATTAMENTO CHE 
HA REGALATO LORO UNA RINNOVATA 
VISIBILITÀ

KATIA FOLLESA 

ELETTRA LAMBORGHINI

UBALDO PANTANI

Conduttrice, performer e autrice, in questa sta-
gione televisiva ha consolidato il proprio rapporto 
con il gruppo WarnerBros. Discovery. A inizio anno, 
è stata ospite di Only Fun – Comico Show, format 
capace di ottenere risultati signi�cativi sia in tele-
visione, sul Nove, sia sulle piattaforme digitali del 
gruppo (circa 700 mila spettatori e tra i contenuti 
comici più visti del Nove e di Discovery+). Da �ne 
aprile, sempre su Nove, è tornata alla guida della 
terza stagione di Comedy Match, show di improvvi-
sazione comica di cui è anche autrice. 

Non è un esordio, ma un exploit. Per oltre un decennio a Ballando con le stelle, nell’ultima 
stagione il suo spazio tv è decisamente cresciuto, anche grazie al consolidamento del 
brand in ambito web/editoriale con la newsletter Vale tutto (vero caso internazionale). 
I progetti sono diversi: si è fatta prendere in giro nel Roast in Peace di Net�ix, ma so-
prattutto è stata la rivelazione (parola dif�cile da usare per una professionista di lungo 
corso) del Grande Fratello Vip, mostrando un’inaspettata alchimia con Buonamici e Blasi. 
Annunciata come guest star di Too Hot to Handle Italia 2 (Net�ix), l’attende la prova tv 
più impegnativa: la conduzione de L’isola dei famosi (Canale 5). 

Con una visibilità dal forte potenziale commerciale, particolarmente ef�cace nel dialogo con 
il target più giovane e digitale, ha acquisito spazio in tv. In apertura d’anno ha partecipato al 
comedy show Roast in Peace su Prime Video, confermando una disponibilità a mettersi in 
gioco. Giudice dell’Italia’s Got Talent di Disney+ è diventata anche un volto della generalissima 
Rai, prima alla conduzione di Boss in incognito e poi nell’ultimo The Unknown – Fino all’ultimo 

bivio, format che ha rappresentato un ulteriore banco di prova nell’ambito dell’intrattenimen-
to adventure. Non è mancata la musica: in primavera ha commentato con Gabriele Corsi 
l’Eurovision Song Contest: lo stile diretto e talvolta naïf resta la sua cifra stilistica. 

È uno degli imitatori più richiesti, grazie a una galleria di personaggi che spaziano tra 
politica, economia e costume e una capacità di trasformare protagonisti dell’attualità in 
caricature ef�caci. La sua presenza resta centrale a Che tempo che fa sul Nove, dove con-
tribuisce alla componente satirica del programma (qui ha portato il suo Leonardo Maria 
Del Vecchio all’indomani dell’intervista a Otto e mezzo, una “instant” performance). Ha 
ottenuto ulteriore visibilità al Festival di Sanremo. Continua il sodalizio con GialappaShow, 
dove l’imitazione di Pier Silvio Berlusconi è tra i contributi più connotanti del programma 
accanto a Gineprio, l’imbranato corteggiatore ormai una vera e propria maschera.  

SELVAGGIA

LUCARELLI
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MARCO BELARDI PRODUCTION S.R.L.

Viale Giuseppe Mazzini, 11 – 00195 Roma

TEL +39 0621127159

www.marcobelardiproduction.com
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B R O A D C A S T E R  &  P I AT TA F O R M E

RAI - RADIOTELEVISIONE ITALIANA

Via Alessandro Severo 246

00145 Roma

Tel.: 06 3751 6097

www.rai.it

uf�ciostampa@rai.it

Antonio Marano 

Presidente del cda 

(facente funzioni)

Giampaolo Rossi 

Amministratore delegato

Roberto Sergio 

Direzione generale Corporate 

Angela Mariella

Direzione editoriale per l’offerta informativa

Marcello Ciannamea Distribuzione

Mariarita Grieco Offerta estero 

Stefano Coletta 

Coordinamento Generi

Williams Di Liberatore 

Intrattenimento Prime Time

Angelo Mellone 

Intrattenimento 

Day Time

Maria Pia Ammirati 

Fiction

Fabrizio Zappi 

Cultura ed Educational

Adriano De Maio 

Cinema e Serie TV

Paolo Corsini 

Approfondimento
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CONTROLLATE

www.raipubblicita.itwww.rai.it/raicinema

www.raicom.rai.it www.raiway.it

Nicola Claudio 

Presidente 

Claudia Mazzola 

Presidente
Enrico Mordillo 

Presidente

Felice Ventura

Presidente

Paolo Del Brocco 

Amministratore delegato

Giuseppe Sergio Santo

Amministratore delegato
Roberto Cecatto 

Amministratore delegato 

Luca Poggi 

Amministratore delegato 

Roberto Genovesi 

Kids

Marcello Ciannamea

Contenuti Digitali e Transmediali 

(interim)

Luigi Del Plavignano 

Documentari

Marco Lollobrigida

Sport

Elena Capparelli 

Direzione Rai Play 

e Digital

www.raiplay.it 
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B R O A D C A S T E R  &  P I AT TA F O R M E

MFE-MEDIA FOR EUROPE 

Viale Europa 46 

20093 Cologno Monzese (MI)

www.mfemediaforeurope.com/it/

press@mfemediaforeurope.eu

Fedele Confalonieri 

Chairperson

Pier Silvio Berlusconi 

Chairman & Group Ceo 

Marco Giordani 

Chief Finance & International Business Of�cer

Simone Sole 

Chief Financial Of�cer

Niccolò Querci 

Chief Operating & Human Resources Of�cer

Gina Nieri 

Chief Institutional Affairs Of�cer

Mauro Crippa 

Chief Corporate Communication Of�cer

Giorgio Restelli 

Direttore Intrattenimento e 

Risorse Artistiche

Massimo Porta 

Direttore Intrattenimento

Federico Di Chio 

Strategic Marketing, Data 

and Media Currencies 

Director (MFE) / 

Direttore Marketing 

Editoriale (R.T.I.)

Giorgio Grignaf�ni 

Direttore di Rete (Rete 4)

Laura Casarotto 

Direttore di Rete (Italia 1)

Pier Paolo Cervi Digital Director / 

Direttore Business Digital

Giancarlo Scheri 

Direttore di Rete (Canale 5)
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CONTROLLATE

Pierpaolo Salvaderi 

Direttore Business Radio

Sandro Costa 

TV Operations Director

Daniele Cesarano 

Direttore Fiction

Giovanni Modina 

Direttore Palinsesto 

e Programmazione

Giampaolo Letta 

Direttore Fiction 

e Cinema 

/ Direttore 

Medusa Film

www.prosiebensat1.com

www.mediaset.es

www.medusa.it

Viale Europa, 44,  

20093 Cologno Monzese (MI) 

Tel. 02/25141

www.mediasetin�nity.mediaset.it

Marco Giordani

Group Chief Executive Of�cer

Alessandro Salem

Consejero delegado 

Grupo Audiovisual 

Mediaset España 

Comunicación

Giampaolo Letta

Vice Presidente e 

Amministratore Delegato

Pablo Falanga

Responsabile División 

Canales Digitales Grupo 

Audiovisual Mediaset 

España Comunicación/   

Direttore Commerciale 

Mediaset In�nity
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B R O A D C A S T E R  &  P I AT TA F O R M E

SKY ITALIA

Via Monte Penice 7 

20138 Milano

www.sky.it 

uf�cio.stampa@skytv.it 

Andrea Duilio 

Chief Executive 

Of�cer

Mattia Camagni 

Executive Vice President CEO Of�ce, 

Strategy, Partnerships and Distribution

Barbara Cavaleri 

Executive Vice President Operations and Finance

Giuseppe De Bellis 

Executive Vice President Sport,  

News and Entertainment

Francesca Manili Pessina

Executive Vice President People,  

Organization and Facility Management
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Angelica Orlando 

General Counsel

Sarah Varetto 

Executive Vice President Communications,  

Inclusion and Bigger Picture

Giuseppina Violante 

Executive Vice President, 

Sky Media Managing Director

Elia Mariani 

Chief Consumer Of�cer

Paolo Nanni 

Chief  Technology, Data and Decision Of�cer

www.nowtv.it

Lorenzo Foglia

Managing Director
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B R O A D C A S T E R  &  P I AT TA F O R M E

WARNER BROS. DISCOVERY 

Via Uberto Visconti di Modrone 11 

20122 Milano

Tel: 02 780058

www.wbditalia.com 

wbd_uf�ciostampa_italy@discovery.com

Alessandro Araimo 

EVP & MD Italy & Iberia

Laura Carafoli 

SVP Content Networks

Elena Santambrogio 

VP People & Culture

Angela Saporiti 

VP Chief Financial Of�cer

Marcello Dolores  

GVP Legal

Massimo Ghedini

GVP AdSales & Sponsorship

Adriano Baioni 

VP Comms & News
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(joint-venture RTI Mediaset e Warner Bros. Discovery)

wbd_uf�ciostampa_italy@discovery.com

www.hbomax.com/it

wbd_uf�ciostampa_italy@discovery.com

Cfr. Warner Bros Discovery

www.discoveryplus.it 

Silvio Carini 

Presidente

Alessandro Araimo

EVP & MD Italy & Iberia

Massimo Ghedini

GVP AdSales & Sponsorship

Adriano Baioni

VP Comms & News

Alessandro Volpato

Director Acquisitions Italy

Elettra Canovi

Director Local Scripted Italy

Marcello Dolores 

Amministratore delegato 
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B R O A D C A S T E R  &  P I AT TA F O R M E

PARAMOUNT GLOBAL

Corso Europa 5 

20122 Milano 

www.pluto.tv 

www.paramountplus.it

Cristiano Girola

Content Director Pluto TV Italy 

& South EMEA

Nicole Bortolani

Title & Brand Marketing Director South 

EMEA Paramount+

Giulia Cucchetti

Partner Marketing Senior Director 

South Emea Paramount+ 

Luca Dellisanti

Senior Manager, Publicity & Communications 

DTC Streaming Italia 

OT T

C A N A L I  T V

Cecilia Padula 

Vice President, Head Kids & Family Brands, 

South Europe, Middle East and Africa  

Francesca Sof�entini 

Communications Director

Francesca Vismara

Senior Director, Human Resources

Barnaba Costalonga 

Vice President, International  

Business & Legal Affairs Italy & 

Brazil, DTC & International Media
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YOUTUBE ITALIAPRIME VIDEO  
ITALIA Via Federico Confalonieri 4

20124 Milano 
Tel.: 02 3661 8300
www.youtube.it
press-italia@google.com

Viale Monte Grappa 3/5 
20124 Milano 
www.primevideo.com

Melissa Ferretti Peretti 
Country Manager 

e Vice President 

di Google in Italia

Francesca Mortari 
Director di YouTube 

Sud Europa

Paola Colombo 
Head of  YouTube 

Ads & Video Platform 

di Google Italia

Nicole Morganti 
Head of Originals, Southern 

Europe, Amazon MGM 

Studios

Marco Foroni 
Business Lead – Sports, 

Prime Video Italy

Luca Oteri 
Head of Prime Video Channels

Italy & Spain

Nicola Fiorentino 
Head of Communications

Viktoria Wasilewski 
General Manager Content 

Portfolio, Prime Video 

Italy

A LT R E  P I AT T A F O R M E

APPLE TV  
tv.apple.com/it

CHILI  
www.chili.it

SAMSUNG TV PLUS  
www.samsung.com/it/tvs/smart-tv/samsung-tv-plus/

TIMVISION  
www.timvisiontv.tim.it/

TIVUSAT  
www.tivusat.tv/
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C O N C E S S I O N A R I E

RAI PUBBLICITÀ

Corso Sempione 73 

20149 Milano  

Tel.: 02 345731

Via Giovanni Carlo Cavalli 6  

10138 Torino 

Tel.: 011 7441111

Via degli Scialoja 23 

00196 Roma  

Tel.: 06 361751

Viale della Fiera 13 

40127 Bologna 

Tel.: 051 6339611

Via Porte Contarine 4 

35137 Padova 

Tel.: 049 8755708

www.raipubblicita.it/

uf�cio.stamparaipubblicita@raipubblicita.it

Luca Poggi 

Amministratore Delegato

Sergio Campanini 

Direttore Total Audio

Felice Ventura 

Presidente

Laura Paschetto 

Direttore Generale

Andrea Sinisi 

Direttore Clienti Total Video

Luca Gandin 

Direttore Centri Media
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Francesco Barbarani 

Direttore Business Development & Digital

Marco Tamiazzo 

Direttore Brand Integration

Marco Robbiati 

Direttore Marketing Commerciale

Laura D’Ausilio 

Direttore Comunicazione e Trade Marketing 

Stefano Bongarzone 

Direttore Marketing Editoriale

Stefania Scopelliti 

Direttore Business Operations & Innovation 

Amedeo Alloggia 

Direttore Amministrazione, Finanza e Controllo 

Antonio Melchionna 

Direttore Risorse Umane e Organizzazione 
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C O N C E S S I O N A R I E

MFE ADVERTISING
Viale Europa 44 

20093 Cologno Monzese (MI)

Tel.: 02 2102 5351

www.mfeadvertising.com

info@mfeadv.com

Stefano Sala 

Ceo MFE ADVERTISING/ Chief Global 

Advertising Of�cer MFE/ Presidente e 

amministratore delegato Publitalia ‘80

Matteo Cardani 

Chief Marketing Of�cer 

MFE ADVERTISING

Michele Giraudo 

Chief Revenue Of�cer 

MFE ADVERTISING

Matteo Sordo 

Amministratore delegato commerciale 

Publitalia ‘80
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C O N C E S S I O N A R I E

SKY MEDIA ITALIA
Via Monte Penice 7 

20138 Milano

Tel.: 02 30801

www.skymedia.it 

skymediainfo@sky.it

Giuseppina Violante 

Managing Director

Luca Centurioni 

Marketing Director

Marco Ravasi 

Sales Director

Fabio Milone 

Performance and Process 

Optimization Director

Giulio Sangiorgio 

Head of Sky Media 

Digital Strategy
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DISCOVERY MEDIA
Via Uberto Visconti di Modrone 11 

20122 Milano

Tel.: 02 780058

wbditalia.com/discovery-media

wbd_uf�ciostampa_italy@discovery.com

Massimo Ghedini

GVP AdSales&Sponsorship

Claudio Costa

Sales Agencies Senior Director

Mauro Salvemini

AdSales Operation Senior Director

Angelo Andina

AdSales Innovative Brand Solutions Senior Director

Allegra Gallinari

Director Digital Adv

Massimo Leggio

Direttore Marketing AdSales
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C O N C E S S I O N A R I E

CAIRORCS MEDIA

PRS MEDIAGROUP

Via Rizzoli 8 

20132 Milano

Tel.: 02.2584.5400

www.cairorcsmedia.it

Uf�cio stampa: luca.liguori@cairorcsmedia.it

Via B. Quaranta 29

20141 Milano

Tel.: 02 573717.1

www.prsmediagroup.it

info@prsmediagroup.it

Urbano Cairo 

Presidente

Uberto Fornara 

Amministratore delegato

Marco Pompignoli

Consigliere esecutivo

Amministrazione �nanza 

e controllo (Cairo Communication)
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

BANIJAY ITALIA HOLDING 

BANIJAY ITALIA 

Via Pasubio 4  

00195 Roma 

Tel.: 06 69329308

www.banijayitaliaholding.it

info@banijayitaliaholding.it

Via Pasubio 4  

00195 Roma 

Tel.: 06 69329308

via Guglielmo Pepe 44  

20159 Milano 

Tel.: 02 455071

www.banijayitalia.it

Uf�cio stampa: sabrina.viotti@mncomm.it

Paolo Bassetti

Presidente e Country Manager

Paolo Bassetti 

Chairman

Fabrizio Ievolella

Ceo

Francesco Lauber

Chief Creative Of�cer

Nicole Plaidit

Head of Unscripted Production

Leopoldo Gasparotto

Head of Programmes

Silvia Gandol�

Head of Artistic  

Resources & Casting

Fabrizio Ievolella

Chief Operating Of�cer

Francesco Lauber

Chief Creative Of�cer

Michele Befacchia

Chief Strategy and M&A Of�cer

Irene Zucchetti Garbin

General Counsel

Chiara Tescari

Chief New Business & Commercial Strategy

Sara Testino

Human Resource Director

CONTROLLATE

I  G R U P P I



58

S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

ENDEMOL SHINE ITALY

GRØENLANDIA

Via Monte Zebio 32 

00195 Roma

Tel.: 06 32 8191

www.endemolshine.it 

uf�cio.stampa@endemolshine.it

Via Giovanni Battista Piatti 23 

00185 Roma

Tel.: 06 70490005

www.groenlandia�lm.com

info@groenlandia�lm.com

Paolo Bassetti Chairman

Matteo Rovere Ceo

Sydney Sibilia Socio

Daniele Beni 

General Manager

Maria Grazia Vairo 

COO

Alessia Polli  

Responsabile editoriale

Romina Such 

Responsabile marketing  

e comunicazione

Iaia Calderaro 

Responsabile Legal  

e Business Affair

Leonardo Pasquinelli 

Chief Executive Of�cer

Anna Maria De Nittis 

Head of Content Supervisor

Orsetta Violante Balsamo 

Head of Format Department and International

Flaminia Sacerdote 

Head of Unscripted productions

Francesco Pincelli 

Head of Scripted Contents

Debora Gatti 

Head of Casting and Talents Coordinator

AURORA TV

Via Carlo Alberto Racchia 2 

00193 Roma

Tel.: 06 837570

www.banijayitaliaholding.it/aurora-tv/

Ceo: Giannandrea Pecorelli 

BANIJAY STUDIOS ITALY

www.banijaystudiositaly.it/

Head of Drama: Massimo Del Frate 

MOVIMENTI 
Via Cola Montano 9 

20159 Isola District Milano

Tel.: 02 45071334

Via Silvio Pellico 42 

00195 Roma

Tel.: 06 45491131

www.movimenti.com 

info@movimenti.com

Co-Founder, Ceo & Creative Directors:  

Giorgio Scorza, Davide Rosio

ITV MOVIE 
www.itvmovie.it/

L’OFFICINA 

www.banijayitaliaholding.it/lof�cina/

L E  A LT R E 
S O C I E T Á  B A N I J A Y 
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

FREMANTLE MEDIA ITALY GROUP

FREMANTLE ITALIA

Via del Commercio 38 

00154 Roma 

Tel.: 06 372761

Via Gerolamo Vida, 11 

20127 Milano

Via Guglielmo Marconi 9 

90125 Napoli

www.fremantle.it

segreteria@fremantle.com  

Via del Commercio 38 

00154 Roma 

Tel.: 06372761

Via Gerolamo Vida 11  

20127 Milano

www.fremantle.it

segreteria@fremantle.com  

Marco Tombolini CEO

Elisabetta Stellato Head of Productions

Eugenio Bonacci Chief Content Of�cer

Francesca Tomasin Format and Acquisition Sr Manager 

Valerio Fiorespino Co-CEO 

Alessandro Saba Co-CEO 

Manuela Monterossi General Counsel

Valentina Monaca CFO 

Daniela D’Antonio  

Head of Pr & Communication Italy

Roberta Zamboni Head of Branded Content, 

Sponsorship Italy and Global Sales Lead

Marella Lanari HR Director Group Italy

Barbara Pavone

Head of Sales, Digital, Research & Marketing

CONTROLLATE

I  G R U P P I
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

LUX VIDE STAND BY ME

THE APARTMENT

WILDSIDE

PICOMEDIA

Via Luigi Settembrini 17A  

00195 Roma

Tel.: 06 361741

www.luxvide.it

info.luxvide@luxvide.it 

Piazza Cola di Rienzo 69  

00192 Roma

Tel.: 06 45442074

www.standbyme.tv 

info@standbyme.tv

Via del Commercio 38  

00154 Roma

Tel.: 06 372761

www.theapartment.it

infoTA@theapartment.it

Via del Commercio 38 

00154 Roma

Tel.: 06 372761

www.wildside.it

info@wildside.it 

Piazza Martiri di Bel�ore 4 

00195 Roma 

Tel.: 06 3234500 

www.picomedia.it

info@picomedia.it

Matilde Bernabei 

Founder and President 

Roberto Sessa

Founder Co-owner e Ceo

Chiara Grassi Coo

Francesca Sbardella Cfo

Valentina Bertoldo

Head of Development

Paola Conte

Head of Post Production

Linda Vianello

Executive Producer

Giuditta Iemma

Head of Marketing and 

Communication

Valerio Fiorespino CEO 

Simona Ercolani 

Founder and CEO

Teresa Carducci 

Chief of production 

and COO 

Francesca Cualbu 

COO

Sonia Rovai 

CEO and Producer 

Claudio Falconi 

Head of local content

Saverio Guarascio 

Executive producer

Ludovica Damiani 

Head of international 

content 

Elena Bucaccio 

Head of Drama  

Corrado Trionfera 

Head of Production

Sabina Marabini 

Head of Local Development

Niccolò Dal Corso 

Head of International Development
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

RAINBOW S.P.A.

COLORADO FILM

Via Brecce 257 

60025 Loreto (AN) 

Tel.: 071 75067500

www.rbw.it

info@rbw.it

Via Monte Leone 3 

20149 Milano

Tel.: 02 48021595

Via Orazio 10 

00193 Roma

Tel.: 06 32110577

www.colorado�lm.it

info@colorado�lm.it 

Thomas J. Ciampa 

Chief Executive Of�cer

Gian Paolo Tagliavia

Executive Vice President Tv, Digital, Talent

Iginio Straf� 

President & Chief Executive Of�cer

Denise Bracci 

Chief Development & Production Of�cer

I  G R U P P I
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

CASTA DIVA PICTURES

CATTLEYA

Via Piero della Francesca 10 

20154 Milano 

Tel.: 02 3450817

www.castadivapictures.com

Uf�cio stampa: Giulia Colombini (giulia@abgpr.com), 

Luca Manzato (luca@abgpr.com)

(Controllata ITV)

Piazzale Valerio Massimo 7/8 

00162 Roma 

Tel.: 06 367201

www.cattleya.it 

info@cattleya.it

Francesca Chiappetta 

Head of Scripted Content

Riccardo Tozzi 

Founder, Ceo & Chief Creative Of�cer

Francesca Longardi 

Ceo & Head of Production

Emanuele Savoini 

Direttore generale

Dimitri Cocciuti 

Head of Unscripted Content
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CROSS PRODUCTIONS

FABULA PICTURES

(Controllata Beta) 

Via Valadier 42 

00193 Roma

Tel.: 06 87725200

www.crossproductions.tv

info@crossproductions.it

(Controllata Federation Entertainment)

Via Flaminia 999 

00189 Roma

Tel.: 06 3348251

www.fabulapictures.com

info@fabulapictures.com

Marco De Angelis 

Ceo e capo delle produzioni

Nicola De Angelis 

Ceo & Responsabile sviluppo 

e co-produzioni internazionali 

Rosario Rinaldo 

CEO

Maddalena Rinaldo 

Direttore Generale 

Marco Follini 

Presidente
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

FASCINO – PGT

EAGLE PICTURES

(Controllata R.T.I.)

Via Pietro Borsieri 20 

00195 Roma

www.fascinopgt.it/

www.wittytv.it

Via Pompeo Magno 1 

00192 Roma

Tel.: 06 3269101

www.eaglepictures.com

Info@eaglepictures.com

Alessandro Salem 

Presidente

Sabina Gregoretti 

Amministratore delegato

Maria De Filippi 

Consigliere

Tarak Ben Ammar Presidente

Andrea Goretti Amministratore delegato

Simone Bencini Direttore generale

Roberto Proia Direttore area cinema e produzione

Giuseppe Davalli 

Direttore Commerciale Theatrical

Carlotta Surdo

Marketing Director Theatrical

Riccardo Sacchi 

Head of Home Entertainment 

Alessia Garulli 

VP Marketing & Distribution Sony Pictures Product

Silvia Tomasello 

Head of TV Acquisitions and Sales
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ITALIAN INTERNATIONAL FILM

BLU YAZMINE

Via Gian Domenico Romagnosi 20 

00196 Roma

Tel.: 06 3611377

www.lucisanomediagroup.com

iif@iif-online.it

(Controllata Eagle Pictures)

via Giovanni Pascoli 60 

20133 Milano

Tel.: 02 209963979

www.bluyazmine.it

Uf�cio stampa: info@danielemignardi.it

Paola Lucisano 

Presidente / Head of TV Production

Federica Lucisano

Amministratore delegato

Ilaria Dallatana Ceo

Valeria Tolusso 

Administration and HR Of�cer

Francesca Canetta Coo

Maria Luigia Vinciguerra 

Head of Format Department

Andrea Fabiano Cco

Denise Tavolazzi  

International Formats Of�cer

Maurizio Gulino 

Head of Productions
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

INDIANA PRODUCTION

LOTUS PRODUCTION 

Via Edmondo De Amicis 53

20123 Milano 

Tel.: 02 86894470

www.indianaproduction.com 

info@indianaproduction.com

Via Birmania 74/76 

00144 Roma

Tel.: 06/5924548

www.lotusproduction.it

info@lotusproduction.it 

Fabrizio Donvito 

Founder & Partner

Raffaella Leone  

Presidente e Ceo

Andrea Leone Ceo

Federico Polimanti 

Chief Operating Of�cer

Flaminia Leone 

Creative Producer

Carlotta Galleni 

Production and Development executive

Marco Cohen 

Founder & Partner

Benedetto Habib 

Partner & Producer

Daniel Campos Pavoncelli  

Partner & Producer

Karim Bartoletti  

Partner & Executive Producer
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MARCO BELARDI PRODUCTION

PALOMAR

Viale Giuseppe Mazzini 11 

00195 Roma

Tel.: 346 7331711

www.marcobelardiproduction.com

(Controllata Mediawan)

Via G. Imperiali di Francavilla 4

00135 Roma    

Tel.: 06 3759681

www.palomaronline.com   

palomar@palomaronline.com

Carlo Degli Esposti 

Presidente e Ceo

Nicola Serra 

Produttore

Marco Grifoni 

Co-Ceo

Marco Belardi 

CEO & Founder

Ughetta Curto 

Produttore delegato

Mizio Curcio 

Head of Series Development

Anna Godano

Head of International Operation and Co-production

Alessandra Persia 

Chief of Administration
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S O C I E TÀ  D I  P R O D U Z I O N E

PUBLISPEI
Via Col di Lana 28 

00195 Roma 

Tel.: 06 48757201

www.publispei.it 

segreteria@publispei.it

Uf�cio stampa MNcomm: 06 853763

Verdiana Bixio 

Ceo & Owner

Davide Bernardi 

Cfo

Antonio Adinol� 

Head Of Business & Commercial Affairs

Francesca Primavera 

Head of Development

A LT R I  P R O D U T T O R I

11 MARZO FILM 

Piazza in Piscinula, 49 - 00153 Roma

Tel.: 06 5806965

www.11marzo�lm.it

11marzo�lm@11marzo�lm.it

Amministratore unico: Matteo Levi

ANELE

Via Po, 102 – 00198 Roma

Tel. 06 85388720

www.anele.it

produzione@anele.it

Amministratore unico:  

Gloria Giorgianni

BALLANDI

Via dei Gracchi, 320 - 00192 Roma

Tel.: 06 62286741

www.ballandi.com/it

info@ballandi.com 

Ceo: Mario Paloschi

BIBI FILM 

Via Caio Mario, 27 – 00192 Roma

Tel.: 06 5740141

www.bibi�lmtv.com

segreteria@bibi�lmtv.com

Amministratore unico:  

Angelo Barbagallo 

CLEMART

Via Ovidio, 20 – 00193 Roma

Tel.: 06 68210522

www.clemart.it

clemart3@hotmail.com 

Founder: Gabriella Buontempo 

COMPAGNIA LEONE 

CINEMATOGRAFICA

Via Antonio Gramsci 42/a - 

00197 Roma

Tel.: 06 3222882

www.compagnialeone.it

info@compagnialeone.it

Produttore: Federico Scardamaglia



69TIVÙ
Luglio-Agosto 2026

LOFT PRODUZIONI
c/o SEIF – Società Editoriale Il Fatto 

Via Sant’Erasmo 2 - 00184 Roma 

Tel.: 06 328181

www.iloft.it

info@seif-spa.it

Direttore: David Perluigi

MINERVA PICTURES
Via Marcella 4/6 – 00153 Roma

Tel.: 06 84242430

www.minervapictures.com

info@minervapictures.com

Presidente e Ceo: Gianluca Curti

NO NAME ENTERTAINMENT 
(Controllata Federation Studios)

@nonameentertainment.�lm

Ceo Alessandro Usai

NOTORIOUS PICTURES
Largo Brindisi 2- 00182 Roma

Tel.: 06 83600710

www.notoriouspictures.it 

inforoma@notoriouspictures.it

Chairman & Investor Relator:  

Guglielmo Marchetti 

OHANA PRODUCTION
Piazza Bainsizza 13 – 00195 Roma

Tel.: 06 40410113

www.ohanaproduction.com/

info@ohanaproduction.com

President & Founder: Luca Bernabei

OUR FILMS 
(Controllata Mediawan)

Via Giovanni Nicotera 29 - 00195 Roma

www.our�lms.it 

info@our�lms.it

Fondatori: Mario Gianani, Lorenzo Mieli

PAYPERMOON
Viale Giuseppe Mazzini121 - 

00195 Roma

Tel.: 06 32111975

www.paypermoon.com

dir.creativa@paypermoon.com

Presidente: Mario Mauri

PEPITO PRODUZIONI
Via Don Giovanni Verità 3 – 

00195 Roma

Tel.: 06 3221501/06 3233875

www.pepitoproduzioni.eu/

info@pepitoproduzioni.it

Presidente: Agostino Saccà

PESCI COMBATTENTI
Viale Angelico 39 – 00195 Roma

Tel.: 06 37516255

www.pescicombattenti.it

info@pescicombattenti.it

CEO & Artistic Director: Riccardo 

Mastropietro

RODEO DRIVE 
Via Alberico II 33 – 00193 Roma

Tel.: 06 45449767

www.rodeodrivesrl.com

rodeo@rodeodrivesrl.com

Produttori: Marco Poccioni, Marco 

Valsania

TITANUS
Via Sommacampagna 28 - 00185 Roma 

Tel: 06 492391

www.titanus.it

info@titanus.it

Amministratore delegato: Massimo 

Veneziano

ZOCOTOCO
Via Flaminia 158 - 00196 Roma

Tel.: 06 3260 9577

zocotocoproduzioni@gmail.com

Direttore artistico: Luca Zingaretti

FANDANGO 
Viale Gorizia 19 - 00198 Roma

Tel.: 06 85218101

www.fandango.it

fandango@fandango.it

Responsabile: Domenico Procacci

GA&A PRODUCTIONS
Via Valadier 44- 00193 Roma

Tel.: 06 3613480

www.gaea.it

info@gaea.it

President & CEO: Gioia Avvantaggiato

GARBO PRODUZIONI
Via Ferdinando di Savoia 3 - 00196 

Roma

Tel.: 06 678 0550

www.garboproduzioni.it

info@garboproduzioni.it

Amministratore unico: Maite Bulgari

GAUMONT ITALIA
Piazza San Silvestro 8 -  

00187 Roma 

Tel.: 06 99312514	

www.gaumont.com/it

segreteria@gaumont.com

President, Italy: Marco Rosi 

GRUPPO ALCUNI
Strada Comunale delle Corti 54 - 31100 

Treviso 

Tel.: 0422 301060

www.studios.alcuni.it/

uf�ciostampa@alcuni.it

General manager e produttore 

esecutivo: Francesco Man�o

INDIGO FILM
Via Torino 135 - 00184 Roma

Tel.: 06 77250255

www.indigo�lm.it

info@indigo�lm.it

Ceo: Nicola Giuliano
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TIVÙ   TAMBIÉN
HABLA   ESPAÑOL

POSSIAMO TRADURRE 
IL TUO BUSINESS 
ANCHE IN SPAGNA
Da vent’anni riferimento per manager 

e imprenditori italiani, il nostro mensile  
è approdato in Spagna, costruendo 
un ponte tra due mercati strategici.  

Una straordinaria opportunità di promozione 
e visibilità per le aziende tricolori 

che desiderano espandere 
il proprio business oltreconfine.

Contattaci




























































